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ADE - MARKETING - DIGITAL BUSINESS - COMUNICACION / PUBLICIDAD & RR.PP.

INTERNATIONAL BUSINESS

+50 ANOS

FORMANDO PROFESIONALES
GLOBALES

PARA LA EMPRESA

Y EL MARKETING

La experiencia acumulada en estos mas de 50 anos, nos ha
posicionado como Centro Universitario y Escuela de Negocios lider
en la formacion de empresa y marketing.

Nos preocupamos por incentivar, fomentar y mantener una relacion
directa con el entorno empresarial, con el fin de poner a tu alcance
una formacion académica practica, centrada en las necesidades
del mercado laboral y con valores, para que te conviertas en un
profesional verdaderamente cualificado, que domine y conozca las
ultimas tendencias y, si lo deseas, seas capaz de emprender con
éxito.

Acreditada y certificada por las principales agencias de calidad y
miembro de las principales asociaciones empresariales y sectoriales.
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que forman la mayor red
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+50
anos de
experiencia

o
03

Fuerte
vinculacion
con la
empresa

05

Programas
de becasy
ayudas al
estudio

07

Asesoramiento
individualizado

O2

Especialistas
en Empresa,
Marketing,
Comunicacion
y Economia
Digital

04

Metodologia
practicay
real

06

Titulaciones
bilinglues y
Escuela de
Idiomas propia

038

Claustro de
probada calidad
académica

y profesional

Practicas en Empresa,
Bolsa de empleo
gratuita de por vida,
Proyeccidn laboral
internacional

Centro de
Emprendimiento

al servicio de
nuestros alumnos y
antiguos alumnos

Todo tipo de
actividades que
enriquecen tu
experiencia
universitaria

Editorial propia
especializada

ESIC Alumni, la
mayor red de
profesionales

en empresa,
marketing,
comunicaciony
economia digital
en Espana




* Pendiente de verificacion

* Disponible sélo para alumnos del Campus de Granada

EMPRENDE

FORMACION ESPECIALIZADA

CON VARIOS ITINERARIOS
CURRICULARES

SOMOS CENTRO ADSCRITO
A LAS UNIVERSIDADES:

Universidad
Rey Juan Carlos

UNIVERSITAS
Miguel
Herndndez
UNIVERSITAT
ROVIRA i VIRGILI

universidad V4
SANJORGE }4‘\

GRUPO SANVALERO

GRADOS OFICIALES

ADE

(ESPANOL / INGLES 100% <wwewe: )
Madrid / Valencia.

MARKETING

(ESPANOL / INGLES 100% wever! )
Madrid / Barcelona / Valencia / Zaragoza.

DIGITAL BUSINESS s
Madrid / Valencia.

PUBLICIDAD/COMUNICACION & RR.PP.
Madrid / Valencia.

INTERNATIONAL BUSINESS

Valencia.

TiTULO SUPERIOR

DIRECCION DE MARKETING GLOBAL
Madrid / Barcelona / Sevilla / Malaga / Pamplona / Granada.

DIRECCION DE MARKETING GLOBAL

+ BACHELOR IN BUSINESS ADMINISTRATION (Opcional)

EE.UU. Florida Atlantic University, Alemania Fachhochschule Dortmund,
Francia ESSEC Business School, Reino Unido Derby University*.

GRADOS OFICIALES + TITULOS SUPERIORES

ADE + DIRECCION DE MARKETING GLOBAL

(ESPANOL / INGLES 100% e )
Madrid / Valencia.

MARKETING + NEGOCIOS DIGITALES

(ESPANOL / INGLES 100% wever! )
Madrid / Barcelona / Valencia / Zaragoza.

DIGITAL BUSINESS ==

+ DIRECCION DE MARKETING GLOBAL
Madrid / Valencia.

PUBLICIDAD/COMUNICACION & RR.PP.

+ MARKETING
Madrid / Valencia.

INTERNATIONAL BUSINESS
+ DIRECCION DE MARKETING GLOBAL

Valencia.
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MARKETING (castellano o inglés') 359

empresa

PERFIL DE ESTUDIANTE E OBJETIVO

* Quiere dedicarse al marketing y/o Ofrecer una formacién orientada a la gestion
la gestion comercial. empresarial, el marketing y la investigacion

» Capacidad légica-analitica. de mercados. & Madrid Barcelona

* Capacidad de liderazgo y creativa. IDIOMAS: Espafiol B¥dE Valenciay Zaragoza

« Uso de nuevas tecnologias. o Ingles'

~ 6500
PUBLICIDAD/COMUNICACION Y RR.PP bl

(castellano)
20%

marketing

PERFIL DE ESTUDIANTE Pn OBJETIVO
* Quiere dedicarse a la publicidad, Gestionar las relaciones de las compafiias con
la comunicacion y/o las RR.PP. su publico y con el resto de agentes con los que

esta en contacto. Creatividad, planificacion,

* Capacidad creativa. estrategia, diseno, analisis y medicion de

» Mentalidad digital y omnicanal. campanas de publicidad.

* Vision internacional y global de la comunicacion.  |DIOMAS: Espafiol Eﬁﬁ Madrid y Valencia
* Capacidad de liderazgo y trabajo en equipo.

[~

TiTULO SUPERIOR EN DIRECCION 20%
DE MARKETING GLOBAL (castellano)

habilidades
tecnologia

g

PERFIL DE ESTUDIANTE an OBJETIVO

* Quiere dedicarse al marketing y/o a las Formar profesionales del marketing y las
ventas. ventas altamente cualificados, capaces de

« En entornos globales y cambiantes. satisfacer las necesidades de las empresas.

* Con espiritu emprendedor. .
@_ Madrid, Barcelona
=[5 [¢]

* Interesados en el entomo digital IDIOMAS: Espariol Sevilla, Malaga
de los negocios. Pamplona y Granada



TU CARRERA,

ITULACION ESIC @

emMpPreso

80%
> ADE (castellano o inglés) empresa
PERFIL DE ESTUDIANTE & OBJETIVO

+ Interesados en la vision global delaempresa | Conocer el funcionamiento de todas las dreas de
. Direccion de empresas, gestion financiera la empresa y contribuir al buen desarrollo de su

comercialy gestion de personas. actividad y a la mejora de los resultados.

A
- Capacidad lI6gica-analitica. IDIOMAS: Espafiol o Inglés Eﬁﬁ Madrid y Valencia
. Incorporacion de la economia digital
en los procesos empresariales

0%

economia digital

> DIGITAL BUSINESS (bilingiie)

PERFIL DE ESTUDIANTE lUl OBJETIVO

* Interesados Ien merlcgdlos Comprender qué es la economia digital, coémo funciona
Internacionales y globales y su impacto en el mundo empresarial. Desarrollar

* Con vision tecnoldgica. estrategias on y off line, crear planes de marketing

« Liderazgo empresarial y espiritu digitales, etc. .
emprendedor. IDIOMAS: Espafiol e Inglés (3° y 4°) Eﬁﬁ Madrid y Valencia’

* Aumentar la competitividad basada
en la digitalizacion de los procesos

y de las empresas.
70%
> INTERNATIONAL BUSINESS (bilingiie) S
PERFIL DE ESTUDIANTE & OBJETIVO

* Quiere tra.bajar.en entornos Preparacion para los procesos de internacionalizacion de
empresariales internacionales. las empresas, ademas de la creacion, direccion y gestion

« Capacidad de liderazgo. de empresas que operan en el extranjero. N

* Caracter global y multicultural. IDIOMAS: Espafiol e inglés progresivo Eﬁﬁ Valencia

* Uso de nuevas tecnologias.

* Todas las carreras impartidas en castellano disponen de 4 horas semanales de inglés empresarial y de negocios. * Pendiente de verificacion
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TE PREPARAMOS PARA TRABAJAR
EN LAS MEJORES EMPRESAS
DEL MUNDO

www.esic.edu/empleabilidad

ucip

UNIDAD
DESARROLLO
PROFESIONAL

PRACTICAS EM EMPRESA
CARRERAS PROFESIONALES
1 EMPREMNDIMIENTO
TALLRNI
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PRACTICAS EN EMPRESAS

+1.600 92% 30% x2 +30%
ALUMNOS EN PRACTICAS ~ PRACTICAS DE PRACTICAS PASA A POSIBILIDAD DE RENOVO SU CONTRATO
REMUNERADAS CONTRATO LABORAL DOBLAR EL PERIODO  DE PRACTICAS, AMPLIANDOSE
DE PRACTICAS EL PERIODO DE LAS MISMAS

Potenciamos la presencia de los alumnos en las empresas,
facilitando la aplicacion de conocimientos tedrico/practicos mediante
la realizacion de practicas.

A partir del tercer curso, el horario lectivo es solo por la tarde
y las practicas por la mariana.

CARRERAS PROFESIONALES
+2.000 93% 21% 90%  75%

OFERTAS DE TRABAJO TASA DE EMPLEO OFERTAS DE TRABAJO ~ DE LOS ALUMNOS ~ DE NUESTROS ALUMNOS TRABAJA
ANUALES, GESTIONADAS DE NUESTRO INTERNACIONALES SE COLOCAN EN EN UNA MULTINACIONAL
DESDE ESIC COLECTIVO <6 MESES O EN UNA GRAN EMPRESA

Las empresas demandan profesionales expertos en empresa,
marketing, nuevas formas de publicidad, comercializacion y economia

digital, que dominen idiomas, dispuestos a viajar,
que posean espiritu emprendedor, motivados y creativos.

EMPRENDEDORES

o U vy %

ASESORAMIENTO NETWORKING INCUBADORA FORO DE FINANCIACION
PERSONALIZADO ENTRE DE EMPRESAS INVERSORES PREFERENTE
EMPRENDEDORES

ESIC genera, impulsa e integra las acciones para el fomento
del emprendimiento, proporcionando apoyo y formacion.

Desarrolla actividades y programas en el ambito de la creacion
de empresas para apoyar las iniciativas empresariales de los alumnos
de ESIC y contribuir a su consolidacion.

£y SUMA | AVANZA | CRECE @ Te acomparfiamos durante toda tu vida laboral y a través de
‘i@'.f‘g‘ Alumnl ESIC ALUMNI. La mayor red de antiguos alumnos en empresa,
ESIC marketing, comunicacion y economia digital en Esparia.



PROGRAMAS
DE MOVILIDAD INTERNACIONAL

Como alumno de ESIC tienes la posibilidad de completar y convalidar tu formacion en el extranjero

durante un semestre o un ano académico a través de

RECORRIDOS

Erasmus+ / Munde ESIC / Horizon / Degree+* / Terra

i w |

v < ‘/-\ o
A \'H ' ‘s
w '}
\ p
{
Erasmus+ Degree+*

Movilidades de estudio y practicas Movilidades para anadir un
dentro del Espacio Educativo Europeo, titulo oficial del pais de destino
subvencionadas por la propia cursando el dltimo afo
Union Europea en el extranjero
Horizon

TiTUuLOS
SUPERIORES

GRADOS

Movilidades con coste de ensenanza en la Universidad de destino/
OFICIALES

condiciones econdmicas especificas sin limitacion geografica

Munde ESIC Terra

Movilidades fuera Movilidades especificas
del Espacio Educativo Europeo de convalidaciones académicas
con instituciones de todo el mundo

REQUISITOS

* Para realizar esta movilidad
es necesario tener los tres

Tener Certificado acreditativo oficial de un
enel en el idioma en que se va a realizar la movilidad y,

momento de realizar en algunos casos, una certificacion especifica solicitada
la solicitud. por la universidad de destino.

cursos anteriores aprobados en
el momento de realizar la misma.




@9 AMPLIAR FRONTERAS,
MULTIPLICA
TU EMPLEABILIDAD

+125 ACUERDOS
CON UNIVERSIDADES

NACIONALES E INTERNACIONALES

ALEMANIA

R [ |
ACUERDO,S EN STUDY TOURS ARY.MACEDONIA 124
+40 PAISES RESIDENCIALES T —
: EN 4 CONTINENTES —
AUSTRIA
.................... @ x seaica [Tl
""""" BRASIL
canava

CHILE
+500 ALUMNOS =
ANO CHINA
EN PROGRAMAS INTERNACIONALES colomsis
........................ COREADELSUR 1@
. % CROACIA  mo=
DINAMARCA gt
ESTADOS UNIDOS =
ESLOVAQUIA
ESLOVENIA [
- ESTONIA [
- FINLANDIA  effemn
- _ rrancia ]l
Am GRECIA =

' i u ™ # L
~ " " . HUNGRIA e
I "~
" -

W IRLANDA I I
maca [
LETONIA
LITUANIA -
LUXEMBURGO __
marruecos [l
ESIC IDIOMAS mexico [l
NORUEGA S
Te ayudamos a obtener el certificado oficial que necesitas para acreditar PAISES BAJOS
tus conocimientos en inglés, ya que somos centro examinador oficial reru [l

de los principales certificados, tanto de ambito profesional como académico: POLONIA
[
TOEFL, TOEIC y todos los certificados de Cambridge. rorruca. [
English L i | Remo unioo EfE

Authorised Exam Certre o

REPUBLICA CHECA  Dham
Impartimos cursos en varios idiomas, asi como espafiol para extranjeros. rumania 1B
Y, por supuesto, te ayudamos a mejorar y perfeccionar tu nivel con estancias y cursos RUSIA
de idioma en el extranjero. SUECA
awan
WWW.eSIC.edUhdlomaS TURQUIA
VENEZUELA -



“SABER HACER y SABER SER
implica seguir un método que marca
el camino hacia el éxito” =

EJES FORMATIVOS:

LIDERAZGO

12 + 22 + 32 CURSO
SEVILLA / PAMPLONA
MALAGA / GRANADA
+

49 CURSO

MADRID?! / BARCELONA

19 + 29 + 39 + 49 CURSO
MADRID* / BARCELONA

1 Posibilidad de cursar 4° en inglés 2 Sélo para alumnos del Campus ESIC Granada

BUILDING SKILLS

SER PROFESIONAL
ESPIRITU CRITICO
DESARROLLO CREATIVO
TEAM WORKING
AUTODIAGNOSTICO

MIHUELLA DIGITAL
TRANSFORMACION Y CAMBIO

El motor de diferenciacidon de una empresa.
Nuestro ADN

Una de las areas con mayor demanda
de profesionales cualificados

La digitalizacion de las empresas
es una realidad

Ordena tus ideas, planifica,
controla resultados...

Fomentamos la cultura del
emprendimiento.

te ayudara a crear una empresa o a
convertir una idea en un modelo
de negocio

El mercado hoy es global,
adquiere una perspectiva y vision
abierta e internacional

HERRAMIENTAS DIGITALES

TECHLIFE IDIOMAS

ASIGNATURAS DE INGLES
MOVILIDAD INTERNACIONAL
CERTIFICACION OFICIAL
DE IDIOMAS

OFIMATICAPRO |
OFIMATICAPRO Il
MULTIMEDIA
BASES DE DATOS
GENERACION DE
ESPACIOS DIGITALES
PROGRAMACION
REALIDAD DIGITAL
MINDLAB

Paloma Aquino, Alumna de ESIC.

12 + 22 + 32 CURsO
MADRID / BARCELONA / SEVILLA /
PAMPL GRANADA

+
42 CUrRso

£ EEUU S ALEMANIA @ FRANCIA

T
7= REINO UNIDO?




Abreviaturas: P Titulacion propia CR Créditos S Semestre TP Tipo de asignatura * Asignaturas que se imparten en inglés

CONTENIDOS POR AREA DE CONOCIMIENTO:

60% MK+DIGITAL
PLAN DE ESTUDIOS 209 =7REsA

2000 HABILIDADES+TECNOLOGIA

CR S TP CR S TP
Qi 4,5 S1 P INTRODUCCION A LA ECONOMIA o 45 S1 P DIRECCION DE MARKETING
& 4,5 S1 P BUSINESS ENVIRONMENT ‘&’ 4,5 S1 P ESTRATEGIA EMPRESARIAL
3 45 S1 P INTRODUCCION AL MARKETING 8 4,5 S1 P DIRECCION DE EMPRESAS Y RESPONSABILIDAD SOCIAL
% 4,5 S1 P ECOSISTEMA DIGITAL g 45 S1 P GESTION DE TALENTO
E 4,5 S1 P INVESTIGACION CIENTIFICA E 45 S1 P MARCO JURIDICO
: 3,0 S1 P ANTROPOLOGIA : 4,5 S1 P DIGITAL MARKETING STRATEGIES*
3,0 S1 P OFIMATICA PRO | 3,0 S1 P PENSAMIENTO SOCIAL CRISTIANO
3,0 S1 P SER PROFESIONAL 3,0 S1 P GENERACION DE ESPACIOS DIGITALES
6,0 S1 P INGLESI 3,0 S1 P AUTODIAGNOSTICO
455 S2 P INVESTIGACION DE MERCADOS 45 S2 P FINANZAS DE MARKETING
4,5 S2 P COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR 4,5 S2 P MARKETING INTELLIGENCE (ON Y OFF)
4,5 S2 P BUSINESS ANALYTICS 4,5 S2 P DIGITAL MARKETING METRICS AND ANALYTICS
45 S2 P SISTEMAS DE INFORMACION CONTABLE 45 S2 P DATA DRIVEN MARKETING
4,5 S2 P ESTADISTICA APLICADA 4,5 S2 P DECISION MAKING
3,0 S2 P OFIMATICA PRO Il 45 S2 P MARKETING PLAN*
4,5 S2 P ESPIRITU CRITICO 3,0 S2 P ETICA EMPRESARIAL
6,0 S2 P INGLESII 3,0 S2 P PROGRAMACION
: : 3,0 S2 P LIDERAZGO
(- 73,5 TOTAL CREDITOS PRIMER CURSO :
(- 72 TOTAL CREDITOS TERCER CURSO
CR S TP CRS TP
o 45 S1 P MARKETING DE PRODUCTO o S1 P GLOBAL MINDSET*
& 45 S1 P PRICING & 45 S1 P GLOCAL MARKETING
8 45 S1 P DIRCOM 8 45 S1 P GLOBAL COMMUNICATION
(é 45 S1 P BUSQUEDA Y ANALISIS DE TENDENCIAS E 45 S1 P E-MARKETS
8 4,5 S1 P NEGOCIACION COMERCIAL g 4,5 S1 P FINANZAS ESTRATEGICAS
3 3,0 S1 P MULTIMEDIA U 3,0 S1 P REALIDAD DIGITAL
: 45 S1 P DESARROLLO CREATIVO 3,0 S1 P MIHUELLA DIGITAL
6,0 S1 P INGLES Il 4,5 S2 P INNOVACION EMPRESARIAL
4,5 S2 P TRADE & RETAIL MARKETING 4,5 S2 P EMPRENDIMIENTO
45 S2 P MARKCOM 45 S2 P CREACION DE EMPRESAS
4,5 S2 P DIRECCION DE VENTAS 45 S2 P BUSINESS WITH A GLOBAL CAUSE*
4,5 S2 P MARKETING DE CLIENTES 3,0 S2 P MINDLAB
4,5 S2 P PREVISION DE VENTAS 3,0 S2 P TRANSFORMACION Y CAMBIO
3,0 S2 P BASES DE DATOS 24,0 S2 P PRACTICAS CURRICULARES
4,5 S2 P TEAMWORKING 6,0 S2 P TFT - TRABAJO DE FIN DE TiTULO
6,0 S2 P INGLES IV
- 82,5 TOTAL CREDITOS CUARTO CURSO
e 72 TOTAL CREDITOS SEGUNDO CURSO

PROGRAMAS SUJETOS A POSIBLES CAMBIOS O MODIFICACIONES




Titulo Superior en
Q/W Q&W Direccion de Marketing Global

Los alumnos pueden realizar T E R RA

un semestre en el extranjero

durante 42 curso
DESTINOS: / / / / / /
/ / / /
REQUISITOS: Tener en el momento de realizar la solicitud. Certificado acre-
ditativo oficial de un en el idioma en que se va a realizar la

movilidad y, en algunos casos, una certificacion especifica solicitada por la uni-
versidad de destino.

Podras obtener un
International Double Degree

(titulo oficial internacional) D E G R E E +

mediante la estancia de 42 curso completo en:

ALEMANIA

Eﬁfﬁcm Direccién de Marketing Global

REINO UNIDO

MOVILIDAD INTERNACIONAL

La Titulacion ofrece los siguientes itinerarios de Movilidad Internacional:

HORIZON

3 estancias (opcionales) durante la Titulacion, en verano, con esta distribucion:
al finalizar 12: Europa / al finalizar 22: EE.UU. o Brasil / al finalizar 32: Asia

Estancia de un semestre en Universidad extranjera.
EE.UU.: Primer semestre de 42 curso.
Programa Terra - Programa Horizon

IRLANDA: INTERNATIONAL DOUBLE DEGREE

(TITULO OFICIAL INTERNACIONAL)
Mediante la estancia del 42 curso completo en las Universidades de:
Florida Atlantic University, EE.UU. / Fachhochschule Dortmund, Alemania /

ESSEC Business School, Francia / Derby University*, Reino Unido:
(*solo para los alumnos procedentes del campus de Granada).

2 Study Tours
Titulo Superior en Direccién de Marketing Global o <IMPORTANTE

1 Semestre Internacional




TITULO SUPERIOR EN P PERFIL PROFESIONAL

' .
Profesionales cualificados con
D E conocimientos basicos sobre economia
: y empresa en general, y amplios

conocimientos sobre la actividad del
marketing y las ventas en particular.
Preparados para comprender los entornos
globales de sociedades y mercados en
constante evolucion y para liderar la

transformacion digital.

IDIOMAS Personas con marcadas habilidades
Los alumnos terminarén la carrera con una Certificacion para la gestion de proyectos, el aprendizaje
Oficial de idioma superior a la que tenian al iniciar los continuo, la gestion de equipos,
estudios. Para ello, durante los dos primeros afios se cursan el liderazgo y la comunicacion profesional
24 créditos. Si el alumno ya dispone de un Certificado, e interpersonal. Con fuertes competencias
optara a la obtencion de un nivel superior. academicas, personales y profesionales

: : en entornos empresariales globales

Ademas, en 32 y 42 se cursan asignaturas integramente y multiculturales.

en inglés. Y los alumnos del campus de Madrid tienen la : :
posibilidad de cursar cuarto curso completo en inglés. Profesionales con fuerte vocacion de
‘ : servicio, compromiso con la sociedad desde

la empresa y con valores éticos encaminados
al gobierno responsable.

ACTIVIDADES FORMATIVAS -

Ofrecemos mulltiples oportunidades para enriquecer la ALGUNOS CARGOS
formacion con actividades transversales Y PUESTOS QUE PODRIAS DESEMPENAR:
que completan tu formacion con nosotros: :
SEMINARIOS / TALLERES / WORKSHOPS / MASTERCLASS | |+ DIRECTOR DE MARKETING
CONFERENCIAS / VISITAS A EMPRESAS . - DIRECTOR COMERCIAL

COMPETENCIAS DIGITALES / MENTORIZACION § * INTERNATIONAL MARKETING MANAGER
= - RESPONSABLE DE DESARROLLO DE NEGOCIO

+ DIRECTOR DE E-COMMERCE

+ DIGITAL MARKETING MANAGER

+ PRODUCT MANAGER

+ BRAND MANAGER

+ JEFE DE VENTAS NACIONAL

+ BUSINESS INTELLIGENCE ANALYST

+ CUSTOMER RELATIONSHIP MANAGER

+ ANALISTA DE ESTUDIOS DE MERCADO

+ KEY ACCOUNT MANAGER

+ TRADE MARKETING MANAGER

+ INTERNATIONAL ACCOUNT MANAGER

+ RESPONSABLE DE COMERCIO INTERNACIONAL
+ RESPONSABLE DE MARKETING DIRECTO
+ DIRECTOR DE EMPRESA FAMILIAR




LIDERAZGO Y ESPECIALIZACION EN MARKETING
EMPLEABILIDAD

FORMACION PRACTICA

INTERNACIONAL

EL| GRADO OFICIAL EN MARKETING
TAMBIEN SE PUEDE CURSAR EN LOS CAMPUS DE
ESIC EN BARCELONA, VALENCIA 'Y ZARAGOZA,

como centros adscritos a las universidades URV, UMH y USJ.

UNIVERSITAS universidad
UNIVERSITAT . Ve
¢ Miguel SANJORGE ¥
w ROVIRA i VIRGILI %‘Hemdn ez s

9€z, Alumno de ESIC.

Universidad
Rey Juan Carlos

4

MARKETING

PROGRAMA AVANZADO
DE HABILIDADES DIRECTIVAS

MARKETING

NEGOCIOS DIGITALES

Titulacion altamente cualificada en marketing,
que te permitira adquirir los conocimientos y
las habilidades necesarias para poder definir las
lineas estratégicas de marketing y las politicas
comerciales de una compania.

El Grado Oficial en Marketing es una titulacion
oficial, impartida por ESIC como centro adscrito
a la Universidad Rey Juan Carlos*.

Ademas, ESIC te proporciona complementos
formativos especificos encaminados a dotarte de
las mejores herramientas a la hora de enfrentarte
a los retos profesionales y la posibilidad de
acceder a una experiencia internacional.

ITINERARIOS CURRICULARES

[GRMK ]

DE HABILIDADES DIRECTIVAS

4aﬁos

[GRMK ] + [ TSND]

TITULACION OFICIAL + TITULACION PROPIA

5 afnos

[GRMK]

+ CONVALIDACIONES INTERNACIONALES
A PARTIR DE 32 ESTANCIAS MINIMAS DE 6 MESES, SEGUN DESTINOS

ACCESO A LOS PROGRAMAS:

ERASMUS+
PARA ESTUDIOS Y PARA PRACTICAS: INTERCAMBIO BILATERAL DENTRO
DEL ENTORNO EDUCATIVO EUROPEO

MUNDE=ESIC
INTERCAMBIO BILATERAL DENTRO ENTORNO EDUCATIVO NO EUROPEO

HORIZON
MOVILIDAD NO BILATERAL

4aﬁos




GRADO OFICIAL EN MARKETING [GRMK] +
PROGRAMA AVANZADO DE HABILIDADES DIRECTIVAS [PAHD]

PLAN DE ESTUDIOS

GRMK PRIMER CURSO PAHD PRIMER CURSO
CR S TP CR S TP
PR 6,0 S1 FB HISTORIA ECONOMICA Y DEL MARKETING P 6,0 S1 P INGLESI
: 6,0 S1 FB INTRODUCCION A LA EMPRESA 6,0 S2 P INGLESII
6,0 S1 FB MARKETING Y TECNICAS DE COMUNICACION 12,0 TOTAL CREDITOS PRIMER CURSO
6,0 S1 OB MATEMATICAS EMPRESARIALES
6,0 S1 FB SOCIOLOGIA DE LA EMPRESA PAHD SEGUNDO CURSO
6,0 S2 FB DERECHO CIVIL CR S TP
6,0 S2 OB ESTADISTICA APLICADA AL MARKETING 6,0 S1 P INGLESII
6,0 S2 FB HISTORIA DE LA CULTURA COMERCIAL Y SOCIEDAD 3,0 S2 P MULTIMEDIA
6,0 S2 FB INFORMATICA APLICADA AL MARKETING 3,0 S2 P ANTROPOLOGIA
6,0 S2 OB INTRODUCCION AL MARKETING 12,0 TOTAL CREDITOS SEGUNDO CURSO
60,0 TOTAL CREDITOS PRIMER CURSO :
: PAHD TERCER CURSO
GRMK' SEGUNDO CURSO CR s TP
CR S TP 3,0 S1 P GENERACION DE ESPACIOS DIGITALES
4,5 S1 OB ANALISIS ECONOMICO-FINANCIERO EN MARKETING | 3,0 S1 P ESPIRITU CRITICO
4,5 S1 OB DERECHO MERCANTIL: REG. JURIDICA DEL MERCADO 3,0 S2 P PENSAMIENTO SOCIAL CRISTIANO
4,5 S1 OB DIRECCION ESTRATEGICA 3,0 S2 P DESARROLLO CREATIVO
6,0 S1 FB ECONOMIA I: MICROECONOMIA 12,0 TOTAL CREDITOS TERCER CURSO
4,5 S1 OB PSICOLOGIA APLICADA AL MARKETING :
4,5 S2 OB ANALISIS ECONOMICO-FINANCIERO EN MARKETING II PAHD CUARTO CURSO
45 S2 OB DERECHO DEL TRABAJO Y DE LA SEGURIDAD SOCIAL CR S TP
6,0 S2 OB ECONOMIA Il: MACROECONOMIA 3,0 S2 P MINDLAB
6,0 S2 FB INGLES IV - IDIOMA MODERNO 3,0 S2 P ETICA EMPRESARIAL
4,5 S2 OB MARKETING ESTRATEGICO 3,0 S2 P LIDERAZGO
4,5 S2 OB METODOS DE DECISION APLICADOS AL MARKETING 3,0 S2 P MIHUELLA DIGITAL
6,0 S2 FB RESPONSABILIDAD Y MARKETING SOCIAL CORPORATIVO 12,0 TOTAL CREDITOS CUARTO CURSO
60,0 TOTAL CREDITOS SEGUNDO CURSO :
GRMK TERCER CURSO pa— 48  [PAHD] CREDITOS ESIC
CR S TP

45 S1 OB COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR
4,5 S1 OB DIRECCION DE VENTAS

4,5 S1 OB INVESTIGACION DE MERCADOS |

4,5 S1 OB MARKETING INDUSTRIAL Y DE SERVICIOS
6,0 S1 OB POLITICA DE COMUNICACION

6,0 S1 OB POLITICA DE PRODUCTO

4,5 S2 OB INVESTIGACION DE MERCADOS II * OPTATIVAS GRMK CUARTO CURSO
4,5 S2 OB MARKETING RELACIONAL, DIRECTO E INTERACTIVO
4,5 S2 OB MARKETING Y SISTEMAS DE INFORMACION APLICADOS CR
6,0 S2 OB POLITICA DE DISTRIBUCION 4,5 ANALISIS Y PREVISION DE VENTAS
6,0 S2 OB POLITICA DE PRECIOS Y COSTES 4,5 ANALISIS ECONOMICO INTERNACIONAL
4,5 S2 OB TECNICAS DE NEGOCIACION COMERCIAL 4,5 LEGISLACION ELECTORAL, COMUNICACION Y ESTADO
60,0 TOTAL CREDITOS TERCER CURSO DEL DERECHO
* GRMK CUARTO CURSO 4,5 DIRECCION DE RI’ECURSOS HUMANOS
: CR S TP 4,5 DERECHO ECONOMICO INTERNACIONAL
4,5 S1 OP ECONOMIA: OPTATIVA 1 4,5 MARKETING GLOBAL E INTERNACIONAL Y COMERCIO EXTERIOR
4,5 S1 OP EMPRESA: OPTATIVA 2 4,5 MARKETING SECTORIAL

45 S1 OP MARKETING: OPTATIVA 3

4,5 S1 OP MARKETING: OPTATIVA 4

6,0 S1 OB PLAN DE MARKETING

6,0 S1 OB RECONOCIMIENTO ACADEMICO DE CREDITOS
24,0 A OB PRACTICAS EXTERNAS

6,0 A OB TRABAJO FIN DE GRADO

60,0 TOTAL CREDITOS CUARTO CURSO

4,5 MARKETING Y DIRECCION DE COMUNICACION
4,5 MARKETING INTERNO
4,5 MARKETING POLITICO

* Los alumnos que cursan el Grado Oficial en Marketing por URJC
podran obtener a su vez el Programa Avanzado de Habilidades
Directivas de ESIC cursando 48 créditos adicionales

: alos ya cursados en el Plan de Estudios GRMK.
--------- 240 [GRMK] ECTS URJC
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GRADO OFICIAL EN MARKETING [GRMK] +
TITULO SUPERIOR EN NEGOCIOS DIGITALES [TSND]

PLAN DE ESTUDIOS

GRMK PRIMER CURSO TSND PRIMER CURSO
PR 6,0 S1 FB HISTORIA ECONOMICA Y DEL MARKETING presesenes 6,0 S1 P INGLES |
: 6,0 S1 FB INTRODUCCION A LA EMPRESA 3,0 S P ANTROPOLOGIA
6,0 S1 FB MARKETING Y TECNICAS DE COMUNICACION 6,0 S2 P INGLES Il
6,0 S1 OB MATEMATICAS EMPRESARIALES 3,0 S2 P SER PROFESIONAL

6,0 S1 FB SOCIOLOGIA DE LA EMPRESA
6,0 S2 FB DERECHO CIVIL

6,0 S2 OB ESTADISTICA APLICADA AL MARKETING TSND SEGUNDO CURSO
6,0 S2 FB HISTORIA DE LA CULTURA COMERCIAL Y SOCIEDAD
6,0 S2 FB INFORMATICA APLICADA AL MARKETING 6,0 S1 P INGLESIII
6,0 S2 OB INTRODUCCION AL MARKETING 3,0 S1 P MULTIMEDIA
H 3,0 S2 P ESPIRITU CRITICO
4,5 S2 P ECOSISTEMA DIGITAL

GRMK SEGUNDO CURSO

TSND TERCER CURSO
45 S1 OB ANALISIS ECONOMICO-FINANCIERO EN MARKETING |

4,5 S1 OB DERECHO MERCANTIL: REG. JURIDICA DEL MERCADO 3,0 S1

P PENSAMIENTO SOCIAL CRISTIANO
4,5 S1 OB DIRECCION ESTRATEGICA 3,0 S1 P GENERACION DE ESPACIOS DIGITALES
6,0 S1 FB ECONOMIA I: MICROECONOMIA 3,0 S1 P DESARROLLO CREATIVO
45 S1 OB PSICOLOGIA APLICADA AL MARKETING 4,5 S2 P INVESTIGACION CIENTIFICA
4,5 S2 OB ANALISIS ECONOMICO-FINANCIERO EN MARKETING Il 4,5 S2 P BUSQUEDA Y ANALISIS DE TENDENCIAS
4,5 S2 OB DERECHO DEL TRABAJO Y DE LA SEGURIDAD SOCIAL H
6,0 S2 OB ECONOMIA Il: MACROECONOMIA :
6,0 S2 FB INGLES IV - IDIOMA MODERNO TSND CUARTO CURSO
45 S2 OB MARKETING ESTRATEGICO
4,5 S2 OB METODOS DE DECISION APLICADOS AL MARKETING 3,0 S2 P ETICA EMPRESARIAL
6,0 S2 FB RESPONSABILIDAD Y MARKETING SOCIAL CORPORATIVO 3,0 S2 P TEAMWORKING
: 3,0 S2 P AUTODIAGNOSTICO
45 S2 P ESTRATEGIAS DE MARKETING DIGITAL
: 4,5 S2 P MARKETING INTELLIGENCE
GRMK' TERCER CURSO 4,5 S2 P MARKETING DE CLIENTES
§ H
= 45 S1 OB COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR :
g 4,5 S1 OB DIRECCION DE VENTAS TSND OQUINTO CURSO
E‘ 4,5 S1 OB INVESTIGACION DE MERCADOS I
45 S1 OB MARKETING INDUSTRIAL Y DE SERVICIOS 3,0 S1 P REALIDAD DIGITAL
£ 6,0 S1 OB POLITICA DE COMUNICACION 3,0 S1 P LIDERAZGO
§ 6,0 S1 OB POLITICA DE !:‘RODUCTO 3,0 S1 P TRANSFORMACION Y CAMBIO
. 4,5 S2 OB INVESTIGACION DE MERCADOS II 3,0 S1 P MIHUELLA DIGITAL
= 4,5 S2 OB MARKETING RELACIONAL, DIRECTO E INTERACTIVO 45 S1 P DIGITAL MARKETING METRICS8ANALYTICS
§ 45 S2 OB MARKETING Y SISTEMAS DE INFORMACION APLICADOS 45 S1 P E-MARKETS
- 6,0 S2 OB POLITICA DE DISTRIBUCION 45 S1 P EMPRENDIMIENTO
Sz 6,0 S2 OB POLITICA DE PRECIOS Y COSTES 4,5 S1 P FINANZAS ESTRATEGICAS
- 45 S2 OB TECNICAS DE NEGOCIACION COMERCIAL 3,0 S2 P MINDLAB
g H 4,5 S2 P GLOBAL MINDSET
tg 4,5 S2 P GLOBAL COMMUNICATION
% 4,5 S2 P DATA DRIVEN MARKETING
- * GRMK' CUARTO CURSO 4,5 S2 P CREACION DE EMPRESAS
§ 4,5 S2 P INNOVACION EMPRESARIAL
X 45 S1 OP ECONOMIA: OPTATIVA 1 4,5 S2 P NEGOCIOS CON CAUSA GLOBAL

4,5 S1 OP EMPRESA: OPTATIVA 2
4,5 S1 OP MARKETING: OPTATIVA 3 :
4,5 S1 OP MARKETING: OPTATIVA 4 I CREDITOS ESIC
6,0 S1 OB PLAN DE MARKETING
6,0 S1 OB RECONOCIMIENTO ACADEMICO DE CREDITOS
24,0 A OB PRACTICAS EXTERNAS

6,0 A OB TRABAJO FIN DE GRADO * Los alumnos que cursan el Grado Oficial en Marketing por URJC
60,0 TOTAL CREDITOS CUARTO CURSO podrdn obtener a su vez la Titulacion Superior en Negocios Digitales
H de ESIC cursando 135 créditos adicionales a los ya cursados
- ECTS URJC en el Plan de Estudios GRMK.

Abreviaturas: FBFormacion basica OB Obligatoria
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CAPACIDAD DE LIDERAZGO Y
CREATIVIDAD

INTERESADOS EN EL MARKETING
Y/O LA GESTION COMERCIAL

ATRAIDOS POR CONOCER EL USO
DE LAS NUEVAS TECNOLOGIAS
RELACIONADAS CON LA
ECONOMIA DIGITAL

CAPACIDAD LOGICO-ANALITICA

DIRECTOR DE MARKETING

BRAND MANAGER

PRODUCT MANAGER

PROMOTION MANAGER

INTERNET MARKETING SPECIALIST
MARKETING CONSULTANT

SOCIAL MEDIA MARKETING MANAGER
DIRECTOR GENERAL

DIRECTOR COMERCIAL

DIRECTOR DE COMERCIO INTERNACIONAL
ANALISTA DE ESTUDIOS DE MERCADO
BUSINESS INTELLIGENCE ANALYST
CUSTOMER RELATIONSHIP MANAGER
INTERNATIONAL ACCOUNT MANAGER

+ JEFE DE VENTAS NACIONAL

KEY ACCOUNT MANAGER

RESPONSABLE DE DESARROLLO DE NEGOCIO
TRADE MARKETING MANAGER

RESPONSABLE DE COMERCIO INTERNACIONAL
DIRECTOR DE PLANIFICACION Y PROGRAMACION

- CONSULTORIA Y ASESORAMIENTO DE EMPRESAS

DIRECTOR DE E-COMMERCE



LEADERS IN MARKETING EDUCATION
EMPLOYABILITY
PRACTICAL ACADEMIC TRAINING

INTERNATIONAL MARKETING*

DIPLOMA IN PROFESSIONAL SKILLS

MARKETING"

DEGREE IN DIGITAL BUSINESS

ESIC is affiliated to Universidad Rey Juan Carlos
(URJC) in Madrid to deliver the Bachelor’s
Degree in Marketing*,

which is a highly renowned degree that

trains participants to face and solve complex
challenges in an increasingly globalized business
and marketing environment.

The Bachelor's Degree in Marketing* provides

; participants with a high-quality training on

23 E ii . business management, marketing and market
- f" research.

] h,‘ b j_,:i J A In addition, participants will learn how to use the
4 [ l proper marketing tools to successfully meet the
‘- I_I-r latest demands of today's business environment.

| This degree also offers participants access to

1 - !‘ | multiple career opportunities and trains them
to assume managerial and executive roles

A A "|. at any national or international organization.
l"n. % : i ff. . f
%, 1 vl ¥ 3 DIFFERENT PATHWAYS TO CUSTOMIZE
*_"-.]_ i j.," YOUR ESIC EXPERIENCE
,.? 3
s wk
[ BDM]

ir.l r-l
- =
:u == Ju + DIPLOMA IN PROFESSIONAL SKILLS
-
. F J|| 4 years

_,—{ Hj__. » [BDM] + [DDB]

L BACHELOR'S DEGREE + DEGREE IN DIGITAL BUSINESS

+INTERNATIONAL EXPERIENCE (FROM 3%° YEAR).
MINIMUM STAY OF 6 MONTHS DEPENDING ON DESTINATION.
ACCESS TO THE ERASMUS +, MUNDE-ESIC AND HORIZON PROGRAMS.

4 years

Rey Juan Carlos ESIC’s Alumni * PENDING VERIFICATION

Universidad



BACHELOR'S DEGREE IN MARKETING* [BDM] +
DIPLOMA IN PROFESSIONAL SKILLS [DPS]

STUDY PLAN

BDM FIRST YEAR
CR S TP

e 6.0 S1 C MARKETING AND COMMUNICATION TECHNIQUES

6.0 S1 C COMPANY FUNDAMENTALS
6.0 S1 COM BUSINESS MATHEMATICS
6.0 S1 C ECONOMIC HISTORY AND MARKETING
6.0 S1 C BUSINESS SOCIOLOGY
6.0 S2 COM MARKETING FUNDAMENTALS
6.0 S2 C TRADE HISTORY, CULTURE, AND SOCIETY
6.0 S2 COM STATISTICS APPLIED TO MARKETING
6.0 S2 C CIVIL LAW
6.0 S2 C MARKETING INFORMATICS
60.0 ECTS FIRST YEAR

BDM SECOND YEAR
CR S TP
6.0 S1 C ECONOMICS I: MICROECONOMICS
45 S1 COM ECONOMIC-FINANCIAL ANALYSIS FOR MARKETING |
45 S1 COM PSYCHOLOGY APPLIED TO MARKETING
4.5 S1 COM STRATEGIC MANAGEMENT
4.5 S1 COM TRADE LAW: LEGAL REGULATION OF THE MARKET
4.5 S2 COM STRATEGIC MARKETING
6.0 S2 C MARKETING AND CORPORATE SOCIAL RESPONSIBILITY
6.0 S2 COM ECONOMICS Il: MACROECONOMICS
4.5 S2 COM ECONOMIC-FINANCIAL ANALYSIS FOR MARKETING Il
4.5 S2 COM DECISION-MAKING METHODS APPLIED TO MARKETING
4.5 S2 COM LABOR AND SOCIAL SECURITY LAW
6.0 S2 C ENGLISH IV - MODERN LANGUAGE
60.0 ECTS SECOND YEAR

BDM THIRD YEAR
CR'S TP
6.0 S1 COM COMMUNICATION POLICY
45 S1 COM CONSUMER BEHAVIOR
6.0 S1 COM PRODUCT POLICY
45 S1 COM SALES MANAGEMENT
45 S1 COM MARKET RESEARCH |
45 S1 COM INDUSTRY AND SERVICES MARKETING
6.0 S2 COM DISTRIBUTION POLICY
6.0 S2 COM PRICES AND COSTS POLICY
4.5 S2 COM MARKET RESEARCH II
4.5 S2 COM BUSINESS AND TRADING TECHNIQUES
4.5 S2 COM RELATIONAL, DIRECT, AND INTERACTIVE MARKETING
45 S2 COM MARKETING AND APPLIED INFORMATION SYSTEMS
60.0 ECTS THIRD YEAR

BDM FOURTH YEAR
CR S TP

6.0 S1 COM MARKETING PLAN

45 S1 EL ECONOMY: ELECTIVE 1

45 S1 EL COMPANY: ELECTIVE 2

45 S1 EL MARKETING: ELECTIVE 3

45 S1 EL MARKETING: ELECTIVE 4

6.0 S1 COM SEMINAR IN COMPUTER SCIENCE

(CREDITS RECOGNIZED FOR THE DEGREE)

24.0 A COM INTERNSHIP OPPORTUNITIES

6.0 A COM DEGREE FINAL PROJECT
60.0 ECTS FOURTH YEAR

240 [EDM] ECTS URJC

PROGRAMS SUBJECT TO CHANGE.

DPS FIRST YEAR
CR S TP
e 6.0 S1 PA CHINESSE |
H 6.0 S2 PA CHINESSE Il
12.0 CREDITS FIRST YEAR

DPS SECOND YEAR

CR S TP

6.0 S1 PA CHINESSE lll

3.0 S2 PA MULTIMEDIA

3.0 S2 PA ANTROPHOLOGY

12.0 CREDITS SECOND YEAR

DPS THIRD YEAR

CR S TP

3.0 S1 PA CREATION OF DIGITAL SPACES
3.0 S1 PA CRITICAL THINKING

3.0 S2 PA CHRISTIAN SOCIAL THINKING
3.0 S2 PA CREATIVE MINDSET

12.0 CREDITS THIRD YEAR

DPS FOURTH YEAR

CR S TP

3.0 S2 PA MINDLAB

3.0 S2 PA BUSINESS ETHICS

3.0 S2 PA LEADERSHIP

3.0 S2 PA DIGITAL FOOTPRINT
12.0 CREDITS FOURTH YEAR

- 48  [DPS] ESIC’S CREDITS

¥ ELECTIVE COURSES BDM FOUTH YEAR

CR

4,5 SALES ANALYSIS AND FORECAST

4,5 INTERNATIONAL ECONOMIC ANALYSIS

4,5 ELECTORAL LEGISLATION, COMMUNICATION AND STATE OF LAW

4,5 HUMAN RESOURCES MANAGEMENT
4,5 INTERNATIONAL ECONOMIC LEGISLATION

4,5 GLOBAL MARKETING AND INTERNATIONAL TRADE
4,5 INDUSTRY-SPECIFIC MARKETING

4,5 MARKETING AND COMMUNICATION MANAGEMENT
4,5 INTERNAL MARKETING
4,5 POLITICAL MARKETING

URJC students taking the Bachelor’s Degree in Marketing*
will be able to obtain the ESIC’s Diploma in Professional Skills
by taking 48 additional credits.
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BACHELOR’S DEGREE IN MARKETING* [BDM] +
DEGREE IN DIGITAL BUSINESS [DDB]

STUDY PLAN
BDM FIRST YEAR DDB FIRST YEAR

P 6.0 S1 C  MARKETING AND COMMUNICATION TECHNIQUES PR 6,0 S1 PA CHINESSE I

H 6.0 S1 C  COMPANY FUNDAMENTALS 3,0 S PA ANTHROPOLOGY
6.0 S1 COM BUSINESS MATHEMATICS 6,0 S2 PA CHINESSE Il

6.0 S1 C  ECONOMIC HISTORY AND MARKETING 3,0 S2 PA DEVELOPING PROFESSIONALLY
6.0 S1 C  BUSINESS SOCIOLOGY i
6.0 S2 COM MARKETING FUNDAMENTALS

6.0 S2 C  TRADE HISTORY, CULTURE, AND SOCIETY DDB SECOND YEAR

6.0 S2 COM STATISTICS APPLIED TO MARKETING

60 S2 C  CIVILLAW 6,0 S1 PA CHINESSE Ill

6.0 S2 C  MARKETING INFORMATICS 3,0 S1 PA MULTIMEDIA SOFTWARE

3,0 S2 PA CRITICAL THINKING
4,5 S2 PA DIGITAL ENVIRONMENT

60.0 ECTS FIRST YEAR

BDM SECOND YEAR
DDB THIRD YEAR
6.0 S1 C  ECONOMICS I: MICROECONOMICS
45 S1 COM ECONOMIC-FINANCIAL ANALYSIS FOR MARKETING I
45 S1 COM PSYCHOLOGY APPLIED TO MARKETING
45 S1 COM STRATEGIC MANAGEMENT
45 S1 COM TRADE LAW: LEGAL REGULATION OF THE MARKET

3,0 S1 PA CHRISTIAN SOCIAL THINKING
3,0 S1 PA CREATION OF DIGITAL SPACES
3,0 S1 PA CREATIVE MINDSET

4,5 S2 PA SCIENTIFIC INVESTIGATION

4.5 S2 COM STRATEGIC MARKETING 4,5 S2 PA TREND SEARCH AND ANALYSIS
6.0 S2 C  MARKETING AND CORPORATE SOCIAL RESPONSIBILITY H

6.0 S2 COM ECONOMICS Il: MACROECONOMICS

45 S2 COM ECONOMIC-FINANCIAL ANALYSIS FOR MARKETING I DDB FOURTH COURSE
45 S2 COM DECISION-MAKING METHODS APPLIED TO MARKETING :
4.5 S2 COM LABOR AND SOCIAL SECURITY LAW 3,0 S2 PA BUSINESS ETHICS
6.0 S2 C  ENGLISH IV - MODERN LANGUAGE 3,0 S2 PA TEAMWORKING
60.0 ECTS SECOND YEAR 3,0 S2 PA SELF-DIAGNOSIS
4,5 S2 PA DIGITAL MARKETING STRATEGIES
BDM THIRD YEAR 4,5 S2 PA MARKETING INTELLIGENCE

45 S2 PA CUSTOMER MARKETING
6.0 S1 COM COMMUNICATION POLICY

45 S1 COM CONSUMER BEHAVIOR :

6.0 S1 COM PRODUCT POLICY DDB FIFTH COURSE

45 S1 COM SALES MANAGEMENT :

45 S1 COM MARKET RESEARCH |

45 S1 COM INDUSTRY AND SERVICES MARKETING

6.0 S2 COM DISTRIBUTION POLICY

6.0 S2 COM PRICES AND COSTS POLICY

45 S2 COM MARKET RESEARCH Il

45 S2 COM BUSINESS AND TRADING TECHNIQUES

45 S2 COM RELATIONAL, DIRECT, AND INTERACTIVE MARKETING
45 S2 COM MARKETING AND APPLIED INFORMATION SYSTEMS

3,0 S1 PA DIGITAL REALITY

3,0 S1 PA LEADERSHIP

3,0 S1 PA TRANSFORMATION AND CHANGE

3,0 S1 PA DIGITAL FOOTPRINT

4,5 S1 PA DIGITAL MARKETING METRICS&ANALYTICS
4,5 S1 PA E-MARKETS

4,5 S1 PA ENTREPRENEURSHIP

4,5 S1 PA STRATEGIC FINANCES

3,0 S2 PA MINDLAB

010 ECISTRIRDNEAR 45 S2 PA GLOBAL MINDSET
: 45 S2 PA GLOBAL COMMUNICATION
BDM FOURTH YEAR 4,5 S2 PA DATA DRIVEN MARKETING
45 S2 PA BUSINESS START-UP
6.0 S1 COM MARKETING PLAN 45 S2 PA BUSINESS INNOVATION

45 S1 EL ECONOMY: ELECTIVE 1 4,5 S2 PA BUSINESSES WITH GLOBAL CAUSE
4.5 S1 EL COMPANY: ELECTIVE 2 :
4.5 S1 EL MARKETING: ELECTIVE 3 :
45 S1 EL MARKETING: ELECTIVE 4 L ESIC’S CREDITS
6.0 S1 COM SEMINAR IN COMPUTER SCIENCE
(CREDITS RECOGNIZED FOR THE DEGREE)
24.0 A COM INTERNSHIP OPPORTUNITIES
6.0 A COM DEGREE FINAL PROJECT

URJC students taking the Bachelor’s Degree in Marketing* will be able
60.0 ECTS FOURTH YEAR

to obtain the ESIC’s Degree in Digital Business by taking

A ECTS URJC 135 additional credits.

C Core COM Compulsory EL Elective PA Specific to the DPS CR Credits S Semester TP Type of grogram

375 ToTAL CREDITS




STUDENT PROFILE CAREER OPPORTUNITIES

KNOWLEDGE AREAS

BUSINESS

69%

MARKETING



DIRECCION DE EMPRESAS

ECONOMIA DIGITAL

GRADO OFICIAL EN
ESTRATEGIAS DIGITALES

PLANES DE MARKETING DIGITALES

BILINGUISMO PROGRESIVO N

ot BILINGUE CASTELLANO-INGLES
[GRDB]+[PAHD]

GRADO OFICIAL EN

+TITULO SUPERIOR EN

BILINGUE CASTELLANO-INGLES
[GRDBI1+[TSDMG]

[GrROE] f

+ PROGRAMA AVANZADO DE HABILIDADES DIRECTIVAS

[GROE] +[TSDMG] ©

TITULACION OFICIAL + TITULACION PROPIA

EL
[GROE] F

TAMBIEN SE PUEDE CURSAR EN EL CAMPUS DE

ESIC EN VALENCIA PENDIENTE DE VERIFICACION + CONVALIDACIONES INTERNACIONALES

. \ . A PARTIR DE 32 ESTANCIAS MINIMAS DE 6 MESES, SEGUN DESTINOS
como centro adscrito a la universidad UMH.

ACCESO A LOS PROGRAMAS:
UNIVERSITAS
%Miguel

Herndndez PARA ESTUDIOS Y PARA PRACTICAS: INTERCAMBIO BILATERAL DENTRO
DEL ENTORNO EDUCATIVO EUROPEO

Ana Muriel, Alumna de ESIC.
INTERCAMBIO BILATERAL DENTRO ENTORNO EDUCATIVO NO EUROPEO

MOVILIDAD NO BILATERAL

Universidad
Rey Juan Carlos



PLAN DE ESTUDIOS

GRDB PRIMER CURSO

CR
6,0
6,0
6,0
6,0
6,0
6,0
6,0
6,0
6,0
6,0
60,0

S

S1
S1
S1
S1
S1
S2
S2
S2
S2
S2

P
FB
FB
FB
oB
FB
FB
0B
0B
FB
FB

INTRODUCCION A LA EMPRESA

MICROECONOMIA

HISTORIA DE LA EMPRESA Y DE LA ECONOMIA DIGITAL
EL ECOSISTEMA DIGITAL

INFORMATICA APLICADA A LA EMPRESA
INTRODUCCION A LA COMUNICACION Y EL MARKETING
MATEMATICAS EMPRESARIALES

SISTEMAS DE INFORMACION CONTABLE
DEONTOLOGIA PROFESIONAL Y PRIN. JURIDICOS BASICOS
LA SOCIEDAD DIGITAL

TOTAL CREDITOS PRIMER CURSO

GRDB SEGUNDO CURSO

CR
4,5
4,5
6,0
6,0
4,5
4,5
6,0
4,5
6,0
4,5
4,5
4,5
60,0

S

S1
S1
S1
S1
S1
S1
S2
S2
S2
S2
S2
S2

GRDB

CR
4,5
4,5
4,5
6,0
4,5
6,0
4,5
6,0
6,0
4,5
4,5
4,5
60,0

TPTipo de programa

CR Créditos S Semestre

CR
6,0
4,5
4,5
4,5
4,5
6,0
24,0
6,0
60,0

Abreviaturas: FBFormacion basica 0B Obligatoria 0P Optativa P Titulacion propia A Anual

S

S1
S1
S1
S1
S1
S1
S2
S2
S2
S2
S2
S2

S
S1
S1
S1
S1
S1
S1
A
A

P
oB
oB
FB
FB
0B
0B
FB
0B
0B
oB
oB
oB

ESTRATEGIAS DE MARKETING DIGITAL
CONTABILIDAD ANALITICA

DERECHO MERCANTIL

IDIOMA MODERNO (INGLES Il
ORGANIZACION DE EMPRESAS
ESTADISTICA EMPRESARIAL

ETICA EMPRESARIAL

INVESTIGACION DE MERCADOS DIGITALES
DIRECCION DE OPERACIONES

ANALISIS ECONOMICO FINANCIERO
TECNOLOGIA OPERATIVA DE LA ECONOMIA DIGITAL
MACROECONOMIA

TOTAL CREDITOS SEGUNDO CURSO

THIRD YEAR

™
0B
OB
OB
oB
oB
oB
0B
0B
0B
oB
0B
0B

™
0B
opP
opP
oP
oP
oB
oB
0B

MANAGEMENT INFORMATION SYSTEMS

DIGITAL CLIENT MANAGEMENT

DIGITAL PROJECT MANAGEMENT

E-COMMERCE

INFORMATION ARCHITECTURE AND USABILITY
SALES MANAGEMENT IN A DIGITAL ENVIRONMENT
HUMAN RESOURCES MANAGEMENT

INTEGRATED MARKETING PLAN

FINANCIAL MANAGEMENT

ICT GOVERNANCE AND TECHNOLOGY MANAGEMENT
BUSINESS MODELS IN A DIGITAL ECONOMY
COMPANY CREATION IN A DIGITAL ENVIRONMENT
ECTS THIRD YEAR

* GRDB FOURTH YEAR

STRATEGIC MANAGEMENT
COMPANY: ELECTIVE 1
MARKETING: ELECTIVE 2
DIGITAL ECONOMY: ELECTIVE 3
DIGITAL ECONOMY: ELECTIVE 4
IT SEMINARS

INTERNSHIP OPPORTUNITIES
FINAL PROJECT

ECTS FOURTH YEAR

[GRDE] ECTS URJC

PROGRAMAS SUJETOS A POSIBLES CAMBIOS O MODIFICACIONES

PAHD PRIMER CURSO

CR S TP

6,0 S1 P INGLESI

6,0 S2 P INGLESII

12,0 TOTAL CREDITOS PRIMER CURSO

PAHD SEGUNDO CURSO

CR S TP

3,0 S1 P MULTIMEDIA

3,0 S1 P ANTROPOLOGIA

6,0 S1 P INGLES IV

12,0 TOTAL CREDITOS SEGUNDO CURSO

PAHD THIRD YEAR

CR § TP
3,0 S1 P CREATION OF DIGITAL SPACES
3,0 S1 P CRITICIAL THINKING
3,0 S2 P CHRISTIAN SOCIAL THINKING
3,0 S2 P CREATIVE MINDSET

12,0 ECTS THIRD YEAR

PAHD FOUTH YEAR

CR § TP
3,0 S2 P MINDLAB
3,0 S2 P BUSINESS ETHICS
3,0 S2 P LEADERSHIP
3,0 S2 P THE DIGITAL ME
12,0 ECTS FOURTH YEAR

b 48  [PAHD] CREDITOS ESIC

9% ELECTIVE COURSES GRDB FOURTH YEAR

CR

4,5 DIGITAL BUSINESS AND INTERNATIONALIZATION
4,5 DIGITAL CORPORATE SOCIAL RESPONSIBILITY
4,5 DIGITAL B2B STRATEGIES

4,5 DIGITAL MARKETING METRICS AND ANALYTICS
4,5 CUSTOMER SERVICES MANAGEMENT
4,5 DIGITAL CUSTOMER EXPERIENCE MANAGEMENTS

4,5 FINANCING FOR DIGITAL ENTREPRENEURS
4,5 DIGITAL CREATIVITY
4,5 ADVANCED DIGITAL PRODUCTION

4,5 USER INTERFACE: ADVANCED DESIGN
4,5 DIGITAL BUSINESS TRENDS
4,5 DIGITAL LEGISLATION & REGULATIONS

*

Los alumnos que cursan el Grado Oficial en Direccion y Gestion de Empresas
en el Ambito Digital/Digital Business por URJC podran obtener, a su vez,

el Programa Avanzado de Habilidades Directivas de ESIC cursando

48 créditos adicionales a los ya cursados en el Plan de Estudios GRDB.
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GRADO OFICIAL EN DIRECCION Y GESTION DE EMPRESAS EN EL AMBITO DIGITAL / DIGITAL BUSINESS
[GRDB] + TITULO SUPERIOR EN DIRECCION DE MARKETING GLOBAL [TSDMG]

GRDB PRIMER CURSO

6,0
6,0
6,0
6,0
6,0
6,0
6,0
6,0
6,0
6,0

S1
S1
S1
S1
S1
S2
S2
S2
S2
S2

FB
FB
FB
(0)=)
FB
FB
oB
(0]}
FB
FB

INTRODUCCION A LA EMPRESA

MICROECONOMIA

HISTORIA DE LA EMPRESA Y DE LA ECONOMIA DIGITAL

EL ECOSISTEMA DIGITAL

INFORMATICA APLICADA A LA EMPRESA

INTRODUCCION A LA COMUNICACION Y EL MARKETING
MATEMATICAS EMPRESARIALES

SISTEMAS DE INFORMACION CONTABLE

DEONTOLOGIA PROFESIONAL Y PRIN. JURIDICOS BASICOS
LA SOCIEDAD DIGITAL

GRDB SEGUNDO CURSO

4,5
4,5
6,0
6,0
4,5
4,5
6,0
4,5
6,0
4,5
4,5
4,5

S1
S1
S1
S1
S1
S1
S2
S2
S2
S2
S2
S2

GRDB

4,5
4,5
4,5
6,0
4,5
6,0
4,5
6,0
6,0
4,5
4,5
4,5

S1
S1
S1
S1
S1
S1
S2
S2
S2
S2
S2
S2

(0)=)
(0)=)
FB
FB
OB
(0]}
FB
OB
OB
OB
oB
OB

ESTRATEGIAS DE MARKETING DIGITAL
CONTABILIDAD ANALITICA

DERECHO MERCANTIL

IDIOMA MODERNO (INGLES IlI)
ORGANIZACION DE EMPRESAS
ESTADISTICA EMPRESARIAL

ETICA EMPRESARIAL

INVESTIGACION DE MERCADOS DIGITALES
DIRECCION DE OPERACIONES

ANALISIS ECONOMICO FINANCIERO
TECNOLOGIA OPERATIVA DE LA ECONOMIA DIGITAL
MACROECONOMIA

THIRD YEAR

(0]}
(0]}
(0]}
(0]}
OB
(0]
OB
OB
(0)=)
(0)=)
(0)=)
oB

MANAGEMENT INFORMATION SYSTEMS

DIGITAL CLIENT MANAGEMENT

DIGITAL PROJECT MANAGEMENT

E-COMMERCE

INFORMATION ARCHITECTURE AND USABILITY
SALES MANAGEMENT IN A DIGITAL ENVIRONMENT
HUMAN RESOURCES MANAGEMENT

INTEGRATED MARKETING PLAN

FINANCIAL MANAGEMENT

ICT GOVERNANCE AND TECHNOLOGY MANAGEMENT
BUSINESS MODELS IN A DIGITAL ECONOMY
COMPANY CREATION IN A DIGITAL ENVIRONMENT

* GRDB FOURTH YEAR

6,0
4,5
4,5
4,5
4,5
6,0
24,0

S1
S1
S1
S1
S1
S1
A

6,0 A

OB
OP
OP
OP
OoP
(0)=)
(0)=)
(0)=)

STRATEGIC MANAGEMENT
COMPANY: ELECTIVE 1
MARKETING: ELECTIVE 2
DIGITAL ECONOMY: ELECTIVE 3
DIGITAL ECONOMY: ELECTIVE 4
IT SEMINARS

INTERNSHIP OPPORTUNITIES
FINAL PROJECT

[GRDB]

3,0
4,5
6,0
3,0

S
S1
S2
S2

T U T T

PRIMER CURSO

INGLES |
ANTROPOLOGIA
INGLES II
ESPIRITU CRITICO

SEGUNDO CURSO

DESARROLLO CREATIVO
INTRODUCCION AL MARKETING
INGLES IV

MULTIMEDIA

TSD |G THIRD YEAR

3,0 S1 P CREATION OF DIGITAL SPACES
4,5 S1 P SCIENTIFIC INVESTIGATION
3,0 S1 P TREND SEARCH AND ANALYSIS
3,0 S2 P CHRISTIAN SOCIAL THINKING
4,5 S2 P CONSUMER BEHAVIOUR
TSD |G FOURTH YEAR
3,0 S2 P LEADERSHIP
3,0 S2 P THE DIGITAL ME
4,5 S2 P PRODUCT MANAGEMENT
45 S2 P PRICING
4,5 S2 P TRADE & RETAIL MARKETING
3,0 S2 P BUSINESS NEGOTATION
TSD G FIFTH YEAR
3,0 S1 P DIGITAL REALITY
45 S1 P MARKETING MANAGEMENT
45 S1 P ON-OFF MARKETING INTELLIGENCE
4,5 S1 P DATA DRIVEN MARKETING
45 S1 P MARKCOM
45 S1 P SALES FORECASTING
4,5 S1 P DECISION MAKING
3,0 S2 P MINDLAB
45 S2 P GLOBAL MINDSET
45 S2 P GLOBAL COMMUNICATION
45 S2 P GLOCAL MARKETING
45 S2 P ENTREPRENEURSHIP
45 S2 P BUSINESS INNOVATION
45 S2 P BUSINESS WITH A GLOBAL CAUSE
........ [TSDMG]

375 ToTAL cREDITOS




PERFIL DEL ALUMNO: SALIDAS PROFESIONALES

>*T®@ O &

AREAS DE CONOCIMIENTO

MARKETING

20%

EMPRESA

40%

ECONOMIA
DIGITAL



VISION ESTRATEGICA Y GLOBAL DE LA EMPRESA
INICIATIVA EMPRENDEDORA

ESPECIALIDAD EN MARKETING

TAMBIEN SE PUEDE CURSAR EN EL CAMPUS DE
ESIC EN VALENCIA,

como centro adscrito a la universidad UMH.

UNIVERSITAS
Miguel
Herndndez

Universidad
Rey Juan Carlos

GRADO OFICIAL EN +
[GRADE]+[PAHD]
GRADO OFICIAL EN +

TiTULO SUPERIOR EN

[GRADE]+[TSDMG]

[GRADE] !

+ PROG . \ZADO DE HABILIDADES DIRECTIVAS

[GR ]+[TsDMG] °

TITULACION OFICIAL + TITULACION PROPIA

[GRADE]

+ CONVALIDACIONES INTERNACIONALES
A PARTIR DE 32 ESTANCIAS MiNIMAS DE 6 MESES, SEGUN DESTINOS

ACCESO A LOS PROGRAMAS:

PARA ESTUDIOS Y PARA PRACTICAS: INTERCAMBIO BILATERAL DENTRO
DEL ENTORNO EDUCATIVO EUROPEO

NTERCAMBIO BILATERAL DENTRO ENTORNO EDUCATIVO NO EUROPEO

MOVILIDAD NO BILATERAL



TPTipo de programa

Abreviatura: FBFormacion bésica 0B Obligatoria OP Optativa PTitulacion propia  AAnual  CR Créditos S Semestre

*

PLAN DE ESTUDIOS

GRADE PRIMER CURSO

CR S TP

6,0 S1 FB DEONT. PROF., PRINCIPIOS JURIDI. BASICOS E IGUALDAD
6,0 S1 FB HISTORIA DE LA ECONOMIA

6,0 S1 FB HISTORIA DE LAS INSTITUCIONES ESPANOLAS
6,0 S1 FB INTRODUCCION A LA EMPRESA |

6,0 S1 OB MATEMATICAS EMPRESARIALES

6,0 S2 FB DERECHO MERCANTIL

6,0 S2 FB INFORMATICA APLICADA A LA EMPRESA

6,0 S2 FB INTRODUCCION A LA ECONOMIA

6,0 S2 OB INTRODUCCION A LA EMPRESA I

6,0 S2 OB MATEMATICAS FINANCIERAS

60,0 TOTAL CREDITOS PRIMER CURSO

GRADE SEGUNDO CURSO

CR S TP

6,0 S1 OB CONTABILIDAD FINANCIERA |

6,0 S1 OB ESTADISTICA EMPRESARIAL |

6,0 S1 FB INTROD. AL MARKETING Y LA COMUNIC.N EN LA EMPRESA
4,5 S1 OB MICROECONOMIA

6,0 S1 FB SOCIOLOGIA DE LA EMPRESA

4,5 S2 OB CONTABILIDAD FINANCIERA II

4,5 S2 OB DIRECCION DE MARKETING

6,0 S2 OB DIRECCION DE PRODUCCION

6,0 S2 OB ESTADISTICA EMPRESARIAL Il

6,0 S2 FB INGLES IV - IDIOMA MODERNO

4,5 S2 OB MACROECONOMIA

60,0 TOTAL CREDITOS SEGUNDO CURSO

GRADE TERCER CURSO

CR S8 TP

4,5 S1 OB CONTABILIDAD ANALITICA

4,5 S1 OB DIRECCION COMERCIAL

6,0 S1 OB DIRECCION ESTRATEGICA Y POLITICA DE EMPRESA |
6,0 S1 OB DIRECCION FINANCIERA |

4,5 S1 OB METODOS DE DECISION EMPRESARIAL

4,5 S1 OB REGIMEN FISCAL DE LA EMPRESA

4,5 S2 OB ANALISIS DE BALANCES

6,0 S2 OB DIRECCION ESTRATEGICA Y POLITICA DE EMPRESA II
6,0 S2 OB DIRECCION FINANCIERA II

4,5 S2 OB ENTORNO ECONOMICO NACIONAL E INTERNACIONAL
4,5 S2 OB RECURSOS HUMANOS

4,5 S2 OB SISTEMAS INFORMATIVOS DE GESTION

60,0 TOTAL CREDITOS TERCER CURSO

GRADE CUARTO CURSO

CR S TP

6,0 S1 OB DERECHO DEL TRABAJO

6,0 S1 OB RECONOCIMIENTO ACADEMICO DE CREDITOS
4,5 S1 OP OPTATIVA1

4,5 S1 OP OPTATIVA 2

4,5 S1 OP OPTATIVA 3

4,5 S1 OP OPTATIVA 4

24,0 A OB PRACTICAS EXTERNAS

6,0 A OB TRABAJO FIN DE GRADO

60,0 TOTAL CREDITOS CUARTO CURSO

240 [GRADE] ECTS URJC/UMH

PROGRAMAS SUJETOS A POSIBLES CAMBIOS O MODIFICACIONES

PAHD PRIMER CURSO
CR S TP
60 S1 P
60 S2 P

INGLES |
INGLES Il
TOTAL CREDITOS PRIMER CURSO

PAHD SEGUNDO CURSO
CR S TP
6,0 S1 P
30 S2 P
30 S2 P
12,0

INGLES Il

MULTIMEDIA

ANTROPOLOGIA

TOTAL CREDITOS SEGUNDO CURSO

PAHD TERCER CURSO
CR S TP

3,0 S1
3,0 S1
3,0 S2
3,0 S2
12,0

GENERACION DE ESPACIOS DIGITALES
ESPIRITU CRITICO

PENSAMIENTO SOCIAL CRISTIANO
DESARROLLO CREATIVO

TOTAL CREDITOS TERCER CURSO

T U U U

PAHD CUARTO CURSO
CR S TP

30 S2
30 S2
3,0 S2
3,0 S2
12,0

MINDLAB

ETICA EMPRESARIAL

LIDERAZGO

MI HUELLA DIGITAL

TOTAL CREDITOS PRIMER CURSO

T UV U T

48  [PAHD] CREDITOS ESIC

* OPTATIVAS GRADE CUARTO CURSO

CR
4,5
4,5
4,5
4,5
4,5
4,5
4,5
4,5
4,5
4,5
4,5
4,5

*

DIRECCION DE OPERACIONES EN EMPRESAS DE SERVICIOS
JUEGO DE EMPRESAS

INICIATIVAS EMPRESARIALES

COMPORTAMIENTO Y DISENO ORGANIZATIVO

DERECHO ADMINISTRATIVO DE LOS SECTORES REGULADOS
ECONOMETRIA

ANALISIS ECONOMICO INTERNACIONAL

SISTEMA FINANCIERO ESPANOL

CONTABILIDAD DE SOCIEDADES

MARKETING GLOBAL E INTERNACIONAL

MARKETING SECTORIAL

VALORACION Y ADQUISICION DE EMPRESAS

Los alumnos que cursan el Grado Oficial en Administracion y Direccion

de Empresas por URJG podran obtener a su vez el Programa Avanzado
de Habilidades Directivas de ESIC cursando 48 créditos adicionales
a los ya cursados en el Plan de Estudios GRADE.
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GRADO OFICIAL EN ADE [GRADE]
+ TITULO SUPERIOR EN DIRECCION DE MARKETING GLOBAL [TSDMG]

GRADE PRIMER CURSO TSDMG PRIMER CURSO
oo 6,0 S1 FB DEONT.A PROF., PRINCIPIOS JURID. BASICOS E IGUALDAD oo 6,0 S1 P INGLESI

: 6,0 S1 FB HISTORIA DE LA ECONOMIA 3,0 S1 P ANTROPOLOGIA
6,0 S1 FB HISTORIA DE LAS INSTITUCIONES ESPANOLAS 6,0 S2 P INGLES Il

P ESPIRITU CRITICO

6,0 S1 FB INTRODUCCION A LA EMPRESA | 3,0 s2
6,0 S1 OB MATEMATICAS EMPRESARIALES :
6,0 S2 FB DERECHO MERCANTIL

6,0 S2 FB INFORMATICA APLICADA A LA EMPRESA TSDMG SEGUNDO CURSO

6,0 S2 FB INTRODUCCION A LA ECONOMIA

6,0 S2 OB INTRODUCCION A LA EMPRESA I 6,0 S1 P INGLES Il

6,0 S2 OB MATEMATICAS FINANCIERAS 3,0 S1 P DESARROLLO CREATIVO

3,0 S2 P MULTIMEDIA
4,5 S2 P INVESTIGACION CIENTIFICA
GRADE SEGUNDO CURSO

6,0 S1 OB CONTABILIDAD FINANCIERA | TSDMG TERCER CURSO
6,0 S1 OB ESTADISTICA EMPRESARIAL |
6,0 S1 FB INTROD. AL MARKETING Y LA COMUNIC. EN LA EMPRESA 3,0 S1 P GENERACION DE ESPACIOS DIGITALES
4,5 S1 OB MICROECONOMIA 4.5 S1 P INVESTIGACION DE MERCADOS
6,0 S1 FB SOCIOLOGIA DE LA EMPRESA 3.0 S1 P ECOSISTEMA DIGITAL
4,5 S2 OB CONTABILIDAD FINANCIERA II 3,0 S2 P PENSAMIENTO SOCIAL CRISTIANO
: P BUSQUEDA Y ANALISIS DE TENDENCIAS

4,5 S2 OB DIRECCION DE MARKETING 4,5 S2
6,0 S2 OB DIRECCION DE PRODUCCION :

6,0 S2 OB ESTADISTICA EMPRESARIAL II H

6,0 S2 FB INGLES IV - IDIOMA MODERNO TSDMG CUARTO CURSO
4,5 S2 OB MACROECONOMIA H

3,0 S2 P ETICA EMPRESARIAL
H 3,0 S2 P LIDERAZGO
GRADE TERCER CURSO 3,0 S2 P MIHUELLA DIGITAL
H 4,5 S2 P COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR
4,5 S1 OB CONTABILIDAD ANALITICA 4,5 S2 P MARKETING DE PRODUCTO
4,5 S1 OB DIRECCION COMERCIAL 4,5 S2 P PRICING
6,0 S1 OB DIRECCION ESTRATEGICA Y POLITICA DE EMPRESA | H
6,0 S1 OB DIRECCION FINANCIERA | H
4,5 S1 OB METODOS DE DECISION EMPRESARIAL TSDMG OQUINTO CURSO
4,5 S1 OB REGIMEN FISCAL DE LA EMPRESA
4,5 S2 OB ANALISIS DE BALANCES 3,0 S1 P REALIDAD DIGITAL
6,0 S2 OB DIRECCION ESTRATEGICA Y POLITICA DE EMPRESA I 4,5 S1 P TRADE&RETAIL MARKETING
6,0 S2 OB DIRECCION FINANCIERA II 4,5 S1 P COMUNICACION COMERCIAL
4,5 S2 OB ENTORNO ECONOMICO NACIONAL E INTERNACIONAL 4,5 S1 P PREVISION DE VENTAS
4,5 S2 OB RECURSOS HUMANOS 4,5 S1 P ESTRATEGIAS DE MARKETING DIGITAL
4,5 S2 OB SISTEMAS INFORMATIVOS DE GESTION 4,5 S1 P MARKETING INTELLIGENCE
: 4,5 S1 P DIGITAL MARKETING METRICS8ANALYTICS
3,0 S2 P MINDLAB
* GRADE CUARTO CURSO 3,0 S2 P GLOBAL MINDSET
4,5 S2 P GLOCAL MARKETING
6,0 S1 OB DERECHO DEL TRABAJO 3,0 S2 P MARKETING DE CLIENTES
6,0 S1 OB RECONOCIMIENTO ACADEMICO DE CREDITOS 3,0 S2 P INNOVACION EMPRESARIAL
4,5 S1 OP OPTATIVA1 4,5 S2 P DATA DRIVEN MARKETING
4,5 S1 OP OPTATIVA 2 4,5 S2 P E-MARKETS
4,5 S1 OP OPTATIVA 3 4,5 S2 P PLAN DE MARKETING
4,5 S1 OP OPTATIVA 4 :
24,0 A OB PRACTICAS EXTERNAS :
6,0 A OB TRABAJO FIN DE GRADO I [TSDMG]

: * Los alumnos que cursan el Grado Oficial en ADE por URJC podran obtener
S [GRADE] asu vez la Titulacion Superior en Direccion de Marketing Global de ESIC
cursando 135 créditos adicionales a los ya cursados en el Plan de Estudios GRADE.

375 TOTAL CREDITOS




PERFIL DEL ALUMNO: SALIDAS PROFESIONALES

AREAS DE CONOCIMIENTO

MARKETING

20%

EMPRESA



GLOBAL AND STRATEGIC VISION OF THE BUSINESS WORLD
ENTREPRENEURSHIP ENCOURAGED

MARKETING-FOCUSED BACHELOR'S DEGREE IN

+

(FULLY DELIVERED IN ENGLISH)
[BBAM]+[DPS]

BACHELOR'S DEGREE IN

+

(FULLY DELIVERED IN ENGLISH)
[BBAM]+[DGMM]

[BBAM] f

[BBAM] + [DGMM] !

[BBAM] f

Universidad
Rey Juan Carlos Olga Molina, ESIC’s student.




BACHELOR'S DEGREE IN BUSINESS ADMINISTRATION AND MANAGEMENT [BBAM] +
DIPLOMA IN PROFESSIONAL SKILLS [ DPS]

STUDY PLAN
BBAM FIRST YEAR DPS  FIRST YEAR
CR s TP CR 8 TP

e 60 S1 C  ECONOMIC HISTORY s 6.0 S1 PA  MODERN LANGUAGE |

: 6.0 S1 COM CORPORATE MATHEMATICS 6.0 S2 PA  MODERN LANGUAGE II
6.0 S1 C  INTRODUCTION TO CORPORATIONS | 12.0 CREDITS FIRST YEAR
6.0 S1 C  PROFESSIONAL ETHICS, BASIC PRINCIPALS OF LAW AND

EQUALITY (PROFESSIONAL ETHICS) DPS SECOND YEAR
6.0 S1 C  HISTORY OF SPANISH INSTITUTIONS (HUMANITIES) CR 8 TP
6.0 S2 C  INTRODUCTION TO ECONOMICS 6.0 S1 PA  MODERN LANGUAGE Ill
6.0 S2 COM FINANGIAL MATHEMATICS 3.0 S2 PA  MULTIMEDIA SOFTWARE
6.0 S2 COM INTRODUCTION TO CORPORATIONS I 3.0 $2 PA  ANTHROPOLOGY
6.0 2 G MERCANTILE LAW 12.0 CREDITS SECOND YEAR
6.0 S2 C  COMPUTER SCIENGE APPLIED TO CORPORATIONS :
60.0 ECTS FIRST YEAR DPS THIRD YEAR
: CR s TP
BBAM SECOND YEAR 3.0 S1 PA  CREATION OF DIGITAL SPACES
CR s TP 3.0 S1 PA  CRITICAL THINKING
60 A G MODERN LANGUAGE (ENGLISH) 3.0 S2 PA  CHRISTIAN SOCIAL THINKING
6.0 S1 C  INTRODUCTION TO MARKETING AND COMMUNICATIONS 3.0 S2 PA  CREATIVE MINDSET
AT THE COMPANY 12.0 CREDITS THIRD YEAR

6.0 S1 COM FINANCIAL ACCOUNTING |
4.5 S1 COM MICRO-ECONOMICS DPS FOURTH YEAR
6.0 S1 COM CORPORATE STATISTICS | CR 8 TP
60 S1 C  CORPORATE SOCIOLOGY 3.0 S2 PA  MINDLAB
4.5 82 COM FINANCIAL ACGOUNTING Il 3.0 S2 PA  BUSINESS ETHICS
6.0 S2 COM PRODUCTION MANAGEMENT 3.0 S2 PA  LEADERSHIP
4.5 S2 COM MACRO-ECONOMICS 3.0 S2 PA  DIGITAL FOOTPRINT
6.0 S2 COM CORPORATE STATISTICS Il 12.0 CREDITS FOURTH YEAR
4.5 $2 COM MARKETING MANAGEMENT :
60.0 ECTS SECOND YEAR

- 48 TOTAL CREDITS ESIC DPS

BBAM THIRD YEAR

CR S TP

45 A COM CORPORATE TAXATION

6.0 S1 COM STRATEGIC MANAGEMENT AND CORPORATE POLITICS |

4.5 S1 COM ANALYTICAL ACCOUNTING

4.5 S1 COM COMMERCIAL MANAGEMENT

6.0 S1 COM FINANCIAL MANAGEMENT |

4.5 S1 COM CORPORATE DECISION METHODS * ELECTIVE BBAM FOUTH YEAR

4.5 S1 COM MANAGEMENT INFORMATION SYSTEMS

6.0 S2 COM STRATEGIC MANAGEMENT AND CORPORATE POLITICS II

4.5 S2 COM HUMAN RESOURCES

6.0 S2 COM FINANCIAL MANAGEMENT I

45 S2 COM BALANCE ANALYSIS

4.5 S2 COM NATIONAL AND INTERNATIONAL ECONOMIC
ENVIRONMENT OF THE COMPANY

60.0 ECTS THIRD YEAR

CR

4,5 OPERATIONS MANAGEMENT IN SERVICES CORPORATION
4,5 BUSINESS SIMULATOR

4,5 ENTREPRENEURSHIP

4,5 ORGANIZATIONAL BEHAVIOR AND DESIGN
4,5 ADMINISTRATIVE LAW IN REGULATED SECTORS
4,5 ECONOMETRICS

* BBAM FOURTH YEAR
. crR s TP
6.0 S1 COM LABOR LAW
45 81 EL  CORPORATE ACCOUNTING: ELECTIVE 1
45 81 EL  CORPORATE ASSESSMENT AND ACQUISITION: ELECTIVE 2
45 S1 EL  OPERATIONS MANAGEMENT IN SERVICE CORPORATIONS:
ELECTIVE 3
45 81 EL  ENTREPRENEURSHIP: ELECTIVE 4
6.0 ST COM ACADEMIC RECOGNITION OF CREDITS
24 A COM INTERNSHIP OPPORTUNITIES
6.0 A COM FINAL PROJECT

4,5 INTERNATIONAL ECONOMIC ANALYSIS
4,5 FINANCIAL SYSTEM IN SPAIN
4,5 CORPORATE ACCOUNTING

4,5 GLOBAL AND INTERNATIONAL MARKETING
4,5 SECTORIAL MARKETING
4,5 CORPORATE ASSESSMENT AND ACQUISITION

CCore COM Compulsory EL Elective  PA Specific to the DPS  CR Credits  § Semester TP Type of grogram

60.0 ECTS FOURTH YEAR * ESIC students taking the Bachelor’s Degree in Business Administration
: and Management (240 credits) will be able to obtain the Diploma in
g 240 TOTAL CREDITS URJC BBAM Professional Skills by taking 48 additional credits.
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BACHELOR’S DEGREE IN BUSINESS ADMINISTRATION AND MANAGEMENT [BBAM] +
DEGREE IN GLOBAL MARKETING MANAGEMENT [DGMM]

BBAM FIRST YEAR DGMM FIRST YEAR

S1 TS MODERN LANGUAGE |
S1 TS ANTHROPOLOGY

S2 TS MODERN LANGUAGE Il
S2 TS CRITICAL THINKING

S1 C ECONOMIC HISTORY

S1 COM CORPORATE MATHEMATICS

S1 C INTRODUCTION TO CORPORATIONS |

S1 C PROFESSIONAL ETHICS, BASIC PRINCIPALS OF LAW AND
EQUALITY (PROFESSIONAL ETHICS)

6.0 S1 C HISTORY OF SPANISH INSTITUTIONS (HUMANITIES)

60 S2 C  INTRODUCTION TO ECONOMICS i  DGMM SECOND YEAR

6.0 S2 COM FINANCIAL MATHEMATICS :

6.0 S2 COM INTRODUCTION TO CORPORATIONS II 6.0 S1 TS MODERN LANGUAGE Ill
ol 3.0 S1 TS CREATIVE MINDSET

6.0 S2 C  COMPUTER SCIENCE APPLIED TO CORPORATIONS 3.0 82 TS MULTIMEDIA SOFTWARE

4.5 S2 TS SCIENTIFIC INVESTIGATION

BBAM SECOND YEAR
DGMM THIRD YEAR
60A C MODERN LANGUAGE (ENGLISH)
6.0 S1 C INTRODUCTION TO MARKETING AND COMMUNICATIONS
AT THE COMPANY
6.0 SI COM FINANCIAL ACCOUNTING I
45 S1 COM MICRO-ECONOMICS
6.0 S1 COM CORPORATE STATISTICS |
6.0 S1 C CORPORATE SOCIOLOGY
4.5 S2 COM FINANCIAL ACCOUNTING Il
6.0 S2 COM PRODUCTION MANAGEMENT
45 S2 COM MACRO-ECONOMICS
6.0 S2 COM CORPORATE STATISTICS Il
45 S2 COM MARKETING MANAGEMENT

3.0 S1 TS CREATION OF DIGITAL SPACES
3.0 S1 TS DIGITAL ENVIRONMENT

4.5 S2 TS MARKET RESEARCH

3.0 S2 TS CHRISTIAN SOCIAL THINKING
4.5 S2 TS TREND SEARCH AND ANALYSIS

DGMM FOURTH YEAR

3.0 S2 TS BUSINESS ETHICS

3.0 S2 TS LEADERSHIP

3.0 S2 TS DIGITAL FOOTPRINT

4.5 S2 TS CONSUMER BEHAVIOR
4.5 S2 TS PRODUCT MANAGEMENT

BBAM THIRD YEAR 45 S2 TS PRICING

45 A COM CORPORATE TAXATION H
6.0 S1 COM STRATEGIC MANAGEMENT AND CORPORATE POLITICS | DGMM
4.5 S1 COM ANALYTICAL ACCOUNTING e

4.5 S1 COM COMMERCIAL MANAGEMENT

6.0 S1 COM FINANCIAL MANAGEMENT I

4.5 S1 COM CORPORATE DECISION METHODS

FIFTH YEAR

3.0 S1 TS DIGITAL REALITY
4.5 S1 TS TRADE & RETAIL MARKETING
4.5 S1 TS BUSINESS COMMUNICATION

4.5 S1 COM MANAGEMENT INFORMATION SYSTEMS 4.5 S1 TS SALES FORECASTING
6.0 S2 COM STRATEGIC MANAGEMENT AND CORPORATE POLITICS II 45 S1 TS DIGITAL MARKETING STRATEGIES
4.5 S2 COM HUMAN RESOURCES 4.5 S1 TS MARKETING INTELLIGENCE
6.0 S2 COM FINANCIAL MANAGEMENT I 4.5 S1 TS DIGITAL MARKETING METRICS & ANALYTICS
4.5 S2 COM BALANCE ANALYSIS 3.0 S2 TS MINDLAB
4.5 S2 COM NATIONAL AND INTERNATIONAL ECONOMIC 3.0 S2 TS GLOBAL MINDSET
ENVIRONMENT OF THE COMPANY 45 S2 TS GLOCAL MARKETING

3.0 S2 TS CUSTOMER MARKETING
3.0 S2 TS BUSINESS INNOVATION

* BBAM FOURTH YEAR 4.5 S2 TS DATA DRIVEN MARKETING
: : 45 S2 TS E-MARKETS
6.0 S1 COM LABOR LAW 45 S2 TS MARKETING PLAN

45 S1 EL  CORPORATE ACCOUNTING: ELECTIVE 1

45 S1 EL  CORPORATE ASSESSMENT AND ACQUISITION: ELECTIVE 2

45 S1 EL  OPERATIONS MANAGEMENT IN SERVICE CORPORATIONS:

ELECTIVE 3

45 S1 EL  ENTREPRENEURSHIP: ELECTIVE 4

6.0 S1 COM ACADEMIC RECOGNITION OF CREDITS

24 A COM INTERNSHIP OPPORTUNITIES

6.0 A COM FINAL PROJECT * ESIC students taking the Bachelor’s Degree in Business

Administration and Management (240 credits) will be able

: to obtain the Degree in Global Marketing Management by taking
e BBAM 135 additional credits.

TS Specific to the DMCM

DGMM

COM Compulsory EL Elective

C Core

375 TOTAL CREDITS




STUDENT PROFILE

KNOWLEDGE AREAS

MARKETING

20%

BUSINESS

CAREER OPPORTUNITIES



GRADO OFICIAL EN
NEGOCIOS INTERNACIONALES/

INTERNATIONAL BUSINESS +

PROGRAMA AVANZADO DE HABILIDADES
DIRECTIVAS

BILINGUE CASTELLANO-INGLES

[GRIB]+[PAHD]

GRADO OFICIAL EN
NEGOCIOS INTERNACIONALES/

INTERNATIONAL BUSINESS +
TITULO SUPERIOR EN
DIRECCION DE MARKETING
GLOBAL

BILINGUE CASTELLANO-INGLES

[GRIB]+[TSDMG]

[GRI7]

[GRI=] +[TSDMG]

[GRI" ]

IZ- N universiTas
Miguel :
. "7 Herndndez . Patricia Arrieta; Alumna de E:
. — i .

&
= i



TPTipo de programa  EL Elective

Abreviaturas: FBFormacion basica OB Obligatoria TFG Trabajo Fin de Grado PE Practicas Externas PA Complemento ESIC  CR Créditos S Semestre

GRADO OFICIAL EN NEGOCIOS INTERNACIONALES/INTERNATIONAL BUSINESS [GRIB] +
PROGRAMA AVANZADO DE HABILIDADES DIRECTIVAS [PAHD]

PLAN DE ESTUDIOS

CR S TP CR S TP

e 6,0 S1 FB FUNDAMENTOS DE MARKETING e 3,0 S1 PA ESPIRITU CRITICO

: 6,0 S1 FB DERECHO DEL TRABAJO 3,0 S1 PA DESARROLLO CREATIVO
6,0 S1 FB DERECHO MERCANTIL 6,0 S2 PA ENGLISH I

6,0 S1 FB FUNDAMENTOS DE ECONOMIA DE LA EMPRESA 12,0 TOTAL CREDITOS PRIMER CURSO
6,0 S1 FB ENGLISH I :

6,0 S2 FB ADMINISTRACION Y ORGANIZACION DE EMPRESAS :

6,0 S2 FB BASES ACTUALES DEL SISTEMA TRIBUTARIO CR S TP

6,0 S2 FB ANALISIS DE DATOS 6,0 S1 PA ENGLISH Il
6,0 S2 FB CONTABILIDAD FINANCIERA 6,0 S2 PA ENGLISH IV
6,0 S2 FB PRINCIPIOS DE ECONOMIA 12,0 TOTAL CREDITOS SEGUNDO CURSO
60,0 TOTAL CREDITOS PRIMER CURSO :
: CR S TP
CR s TP 3,0 S1 PA CHRISTIAN SOCIAL THINKING
6,0 S1 OB DERECHO INTERNACIONAL 3,0 S1 PA MULTIMEDIA SOFTWARE
6,0 S1 OB CONTABILIDAD INTERNACIONAL 3,0 S2 PA SELF-DIAGNOSIS
6,0 S1 OB ENTORNO ECONOMICO INTERNACIONAL 3,0 S2 PA CREATION OF DIGITAL SPACES

6,0 S1 OB INFORMATICA APLICADA A LA GESTION DE EMPRESAS 12,0 ECTS THIRD YEAR
6,0 S1 OB IDIOMA MODERNO I :

6,0 S2 OB INTERNATIONAL AREAS AND MARKETS :

6,0 S2 OB INTERNATIONAL OPERATIONS CR S TP

6,0 S2 OB INVESTIGACION DE MERCADOS INTERNACIONALES 3,0 S2 PA LEADERSHIP
6,0 S2 OB MATEMATICAS DE LAS OPERACIONES FINANCIERAS 3,0 S2 PA THE DIGITAL ME
6,0 S2 OB IDIOMA MODERNO i 30 S2 PA MINDLAB
60,0 TOTAL CREDITOS SEGUNDO CURSO 3,0 S2 PA BUSINESS ETHICS
’ 12,0 ECTS FOURTH YEAR
CR S TP - 48 CREDITOS ESIC

6,0 S1 OB INTERNATIONAL PRODUCT AND PRICING POLICY
6,0 S1 OB CROSS CULTURAL MANAGEMENT
6,0 S1 OB STRATEGIES TO ACCESS INTERNATIONAL MARKETS
6,0 S1 OB FINANCIACION INTERNACIONAL
6,0 S1 OB MACROECONOMIA INTERNACIONAL
6,0 S2 OB INTERNATIONAL MARKETING MANAGEMENT
6,0 S2 OB INTERNATIONAL COMMUNICATION STRATEGIES
6,0 S2 OB TRANSPORTE, LOGISTICA Y DISTRIBUCION INTERNACIONAL
6,0 S2 OB INSTRUMENTS AND OPERATIONS IN FINANCIAL MARKETS
6,0 S2 OB INTERNATIONAL POLITICS IN THE BUSINESS WORLD
60,0 ECTS THIRD YEAR

CR

6,0 ETICA EMPRESARIAL

6,0 MODELOS DE DECISION

6,0 RELACIONES INTERNACIONALES Y DIPLOMACIA

6,0 HISTORIA DE LA INTERNACIONALIZACION
EMPRESARIAL

6,0 GESTION DE PROYECTOS INTERNACIONALES

6,0 GESTION INTERNACIONAL DE LOS RECURSOS
HUMANOS

6,0 LA UNION EUROPEA

CR S TP
6,0 S1 OB E-COMMERCE
6,0 S1 OB INTERNATIONAL MARKETING PLAN
6,0 S1 OB STRATEGY AND STRATEGIC MANAGEMENT
6,0 S1 OB GLOBAL ENTREPRENEURSHIP AND COMPANY
INTERNATIONALIZATION
6,0 S1 OB EMERGING MARKETS
24,0 S2 EL INTERNSHIP
6,0 S2 TFG FINAL PROYECT

60,0 ECTS FOURTH YEAR 6,0 GESTION INTERNACIONAL DE COMPRAS
24,0 INTERNSHIP
s 240 ECTS UMH * Los alumnos que cursan el Grado Oficial en Negocios Internacionales/

International Business por UMH podran obtener a su vez el Programa
Avanzado de Habilidades Directivas de ESIC cursando 48 créditos
adicionales a los ya cursados en el Plan de Estudios GRIB.
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TPTipo de programa  EL Elective

S Semestre

Abreviaturas: FB Formacion basica OB Obligatoria  TFG Trabajo Fin de Grado PE Précticas Externas PA Complemento ESIC  CR Créditos

GRADO OFICIAL EN NEGOCIOS INTERNACIONALES/INTERNATIONAL BUSINESS [GRIB] +
TITULO SUPERIOR EN DIRECCION DE MARKETING GLOBAL [TSDMG]

PLAN DE ESTUDIOS

CR
6,0
6,0
6,0
6,0
6,0

60,0

CR
6,0
6,0
6,0
6,0
6,0

60,0

CR
6,0
6,0
6,0
6,0
6,0

60,0

CR
6,0
6,0
6,0
6,0

6,0

60,0

240

S TP

S1
S1
S1
S1
S1

S1
S
S1
S1
S1

S1
S1
S1
S1
S1

S1
S1
S1
S1

S1

* Los alumnos que cursan el Grado Oficial en Negocios Internacionales
/International Business por UMH
podrdn obtener a su vez la Titulacion Superior en Direccion de Marketing Global de ESIC

cursando 138 créditos adicionales a los ya cursados en el Plan de Estudios GRIB.

FB
FB
FB
FB
FB

TP
0B
0B
0B
0B
oB

TP
oB
0B
oB
0B
0B

TP
oP
oP
oP
oP

oB

FUNDAMENTOS DE MARKETING

DERECHO DEL TRABAJO

DERECHO MERCANTIL

FUNDAMENTOS DE ECONOMIA DE LA EMPRESA
INGLES PARA LOS NEGOCIOS

TOTAL CREDITOS PRIMER CURSO

DERECHO INTERNACIONAL

CONTABILIDAD INTERNACIONAL

INTERNATIONAL ECONOMIC ENVIRONMENT
INFORMATICA APLICADA A LA GESTION DE EMPRESAS
IDIOMA MODERNO |

TOTAL CREDITOS SEGUNDO CURSO

INTERNATIONAL PRODUCT AND PRICING POLICY
CROSS CULTURAL MANAGEMENT

STRATEGIES TO ACCESS INTERNATIONAL MARKET
FINANCIACION INTERNACIONAL
MACROECONOMIA INTERNACIONAL

ECTS THIRD YEAR

E-COMMERCE

INTERNATIONAL MARKETING PLAN
STRATEGY AND STRATEGIC MANAGEMENT
GLOBAL ENTREPRENEURSHIP AND COMPANY
INTERNATIONALISATION

DEVELOPING MARKETS

ECTS FOURTH YEAR

ECTS UMH

CR S TP

3,0 St
3,0 St
3,0 St

18,0

CR S
6,0 S1
3,0 St

18,0

CR S
4,5 S1
3,0 St

15,0

CR S

22,5

CR S
4,5 S1
3,0 St
4,5 S1
4,5 S1
4,5 S1
4,5 S1
3,0 S1
3,0 S1

64,5

138

378

P
P
P

TP

TP

TP

—
o

W U U U U U U T

COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR
ESPIRITU CRITICO
OFIMATICA PRO |

TOTAL CREDITOS PRIMER CURSO

INGLES IlI
DESARROLLO CREATIVO

TOTAL CREDITOS SEGUNDO CURSO

BUSQUEDA Y ANALISIS DE TENDENCIAS
ANTROPOLOGIA

TOTAL CREDITOS TERCER CURSO

TOTAL CREDITOS CUARTO CURSO

DIGITAL MARKETING METRICS AND ANALYTICS
DIGITAL MARKETING STRATEGIES

MARKETING INTELLIGENCE (ON Y OFF)

SALES FORECASTING

TRADE & RETAIL MARKETING

DIRCOM

BASES DE DATOS

ETICA EMPRESARIAL

TOTAL CREDITOS QUINTO CURSO

CREDITOS ESIC



PERFIL DEL ALUMNO: SALIDAS PROFESIONALES
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AREAS DE CONOCIMIENTO

MARKETING

30%

EMPRESA INTERNACIONAL



ESPECIALISTA EN COMUNICACION, GESTION PU

Y PLANIFICACION DIGITAL
CREATIVA

VISION GLOBAL DE LOS MEDI L' PU BLICIDAD Y RR. PP. +

PROGRAMA AVANZADO DE HABILIDADES
DIRECTIVAS

PUBLICIDAD Y RR.PP.+
MARKETING

Este grado te dotara de las competencias necesarias
para ser un gran profesional de la comunicacion y
dominar todos los factores a tener en cuenta a la
hora de establecer las relaciones de las compariias
con su publico y con el resto de agentes con los
que esta en contacto en cualquier tipo de canal.

El Grado Oficial en Publicidad y Relaciones Publicas
es una titulacion oficial, impartida por ESIC como
centro adscrito a la Universidad Rey Juan Carlos*.

Cursando este Grado en ESIC incorporas comple-
mentos formativos especificos en marketing que
facilitaran tu acceso a numerosas opciones labo-
rales.

ITINERARIOS CURRICULARES

[ GRPUB]

VA AVANZA OE HABILIDADES DIRECTIVAS

4aﬁos

[GRPUB] + [TSM]

TITULACION OFICIAL + TITULACION PROPIA

5 anos

+ /ALIDAC S INTER ONALES
A PARTIR DE 32 ESTANCIAS MIiNIMAS DE 6 MESES, SEGUN DESTINOS

EL GRADO OFICIAL EN COMUNICACION Y RR.PP.

TAMBIEN SE PUEDE CURSAR EN EL CAMPUS DE
ESIC EN VALENCIA, ACCESO A LOS PROGRAMAS:

] g . ERASMUS+
como centro adscrito a la universidad UMH. PARA ESTUDIOS Y PARA PRACTICAS: INTERCAMBIO BILATERAL DENTRO

DEL ENTORNO EDUCATIVO EUROPEO

UNIVERSITAS I
Miguel _ MUNDE=ESIC
Jax Herndndez ; INTERCAMBIO BILATERAL DENTRO ENTORNO EDUCATIVO NO EUROPEO

HORIZON
MOVILIDAD NO BILATERAL

4aﬁos

Marta Sanz y José M? Ibaiez, Alumnos de ESIC.

Universidad
Rey Juan Carlos



GRADO OFICIAL EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS [GRPUB] +
PROGRAMA AVANZADO DE HABILIDADES DIRECTIVAS [PAHD]

PLAN DE ESTUDIOS

GRPUB PRIMER CURSO PAHD PRIMER CURSO
CR S TP CR s TP
PR 6,0 S1 FB HISTORIA DEL MUNDO ACTUAL P— 6,0 S1 P INGLESI
: 6,0 S1 FB LENGUAJE EN LA PUBLICIDAD Y LA EMPRESA 6,0 S2 P INGLESII
6,0 S1 OB MARKETING 12,0 TOTAL CREDITOS PRIMER CURSO
6,0 S1 FB PRINCIPIOS DE ECONOMIA :
6,0 S1 FB TEORIAS DE LA COMUNICACION PAHD SEGUNDO CURSO
6,0 S2 FB ESTRUCTURA SOCIAL CONTEMPORANEA CR s TP
6,0 S2 OB FUNDAMENTOS DE LA PUBLICIDAD 6,0 S1 P INGLESII
6,0 S2 OB FUNDAMENTOS DE LAS RELACIONES PUBLICAS 3,0 S2 P MULTIMEDIA
6,0 S2 FB NUEVAS TECNOLOGIAS Y SOCIEDAD DE LA INFORMACION 3,0 S2 P ANTROPOLOGIA
6,0 S2 OB TEORIA DE LA INFORMACION 12,0 TOTAL CREDITOS SEGUNDO CURSO
60,0 TOTAL CREDITOS PRIMER CURSO :
PAHD TERCER CURSO
5 CR s TP
GRPUB SEGUNDO CURSO 3,0 S1 P GENERACION DE ESPACIOS DIGITALES
CR s TP 3,0 s1 P ESPIRITU CRITICO
6,0 S1 FB PRINCIPIOS JURIDICOS BASICOS: 3,0 S2 P PENSAMIENTO SOCIAL CRISTIANO
DEONTOLOGIA PROFESIONAL E IGUALDAD 3,0 S2 P DESARROLLO CREATIVO
6,0 S1 OB DOCUMENTACION INFORMATIVA 12,0 TOTAL CREDITOS TERCER CURSO
6,0 S1 FB ORGANIZACION Y ADMINISTRACION DE EMPRESAS :
6,0 S1 OB PLANIFICACION ESTRATEGICA PUBLICITARIA PAHD CUARTO CURSO
6,0 S1 OB SOCIOLOGIA DEL CONSUMO CR s TP
6,0 S2 OB DIRECCION DE COMUNICACION 3,0 S2 P MINDLAB
6,0 S2 OB ESTRATEGIAS CREATIVAS EN PUBLICIDAD 3,0 S2 P ETICA EMPRESARIAL
6,0 S2 FB IDIOMA MODERNO (INGLES IV) 3,0 S2 P LIDERAZGO
6,0 S2 OB LENGUAJE Y TECNOLOGIAS AUDIOVISUALES 3,0 S2 P MIHUELLA DIGITAL
6,0 S2 FB DERECHO DE LA COMUNICACION 12,0 TOTAL CREDITOS PRIMER CURSO
60,0 TOTAL CREDITOS SEGUNDO CURSO :

- 48  [PAHD] CREDITOS ESIC

GRPUB TERCER CURSO
CR S TP
6,0 T1 OB CREATIVIDAD EN LA ELABORACION
DEL MENSAJE PUBLICITARIO
6,0 S1 OB DISENO GRAFICO Y DIRECCION DE ARTE
6,0 S1 OB ESTRUCTURA DEL SISTEMA DE MEDIOS
6,0 S1 OB PLANIFICACION ESTRATEGICA DE LAS RELACIONES PUBLICAS
6,0 S1 OB TECNICAS Y RECURSOS DE RELACIONES PUBLICAS

% 6,0 S2 OB COMUNICACION MULTIMEDIA
% 6,0 S2 OB EMPRESA PUBLICITARIA Y GESTION DE CUENTAS * OPTAT|VAS GRPUB CUARTO CURSO
_ 6,0 S2 OB GESTION DE LA COMUNICACION
é 6,0 S2 OB INVESTIGACION DE AUDIENCIAS Y PLANIF. DE MEDIOS CR
= 6,0 S2 OB PROCESOS PERIODISTICOS Y RELAC. CON LOS MEDIOS 6,0 PUBLICIDAD INTERACTIVA
60,0 TOTAL CREDITOS TERCER CURSO 6,0 PUBLICIDAD Y CULTURA DE MASAS

: 6,0 REDACCION PUBLICITARIA

* GRPUB CUARTO CURSO 6,0 OPINIGN PUBLICA i

CR S TP 6,0 ARTE Y CULTURA CONTEMPORANEA

6,0 S1 RA RECONOCIMIENTO ACADEMICO DE CREDITOS 6,0 PSICOLOGIA DE LA COMUNICACION

6,0 S1 OB METODOS DE INVESTIGACION EN COMUNICACION
6,0 S1 OP OPTATIVA 1

6,0 S1 OP OPTATIVA 2

6,0 S1 OB OPTATIVA 3

24,0 A OB PRACTICAS EXTERNAS

6,0 A OB TRABAJO FIN DE GRADO
60,0 TOTAL CREDITOS CUARTO CURSO * Los alumnos que cursan el Grado Oficial en Publicidad y Relaciones

Publicas por URJC podréan obtener a su vez el Programa Avanzado
de Habilidades Directivas de ESIC cursando
48 créditos adicionales a los ya cursados en el Plan de Estudios GRPUB.

6,0 RELACIONES PUBLICAS ESPECIALIZADAS
6,0 CULTURA E IMAGEN DE LA EMPRESA
6,0 ESTADISTICA APLICADA A LA COMUNICACION

Frvvee 240 [GRPUB] ECTS URJC

Abreviaturas: FBFormacion basica 0B Obligatoria  OP Optativa P Titulacion propia

288

PROGRAMAS SUJETOS A POSIBLES CAMBIOS O MODIFICACIONES




Tipo de asignatura: FBFormacion basica OB Obligatoria 0P Optativa P Titulacion propia A Anual 8 Semestre

GRADO OFICIAL EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS [GRPUB] +
TITULO SUPERIOR EN MARKETING [TSM]

PLAN DE ESTUDIOS

GRPUB PRIMER CURSO TSM PRIMER CURSO
.. 6,0 S1 FB HISTORIA DEL MUNDO ACTUAL P 6,0 S1 P INGLESI

6,0 S1 FB LENGUAJE EN LA PUBLICIDAD Y LA EMPRESA 3,0 S1 P ANTROPOLOGIA
6,0 S1 OB MARKETING 6,0 S2 P INGLES I

6,0 S1 FB PRINCIPIOS DE ECONOMIA 3,0 S2 P ESPIRITU CRITICO
6,0 S1 FB TEORIAS DE LA COMUNICACION H
6,0 S2 FB ESTRUCTURA SOCIAL CONTEMPORANEA

6,0 S2 OB FUNDAMENTOS DE LA PUBLICIDAD TSM SEGUNDO CURSO
6,0 S2 OB FUNDAMENTOS DE LAS RELACIONES PUBLICAS :
6,0 S2 FB NUEVAS TECNOLOGIAS Y SOCIEDAD DE LA INFORMACION 6,0 S1 P INGLESII

6,0 S2 OB TEORIA DE LA INFORMACION 3,0 S1 P DESARROLLO CREATIVO
: 3,0 S2 P MULTIMEDIA
4,5 S2 P INVESTIGACION CIENTIFICA
GRPUB SEGUNDO CURSO

6,0 S1 FB PRINCIPIOS JURIDICOS BASICOS: TSM TERCER CURSO
DEONTOLOGIA PROFESIONAL E IGUALDAD
6,0 S1 OB DOCUMENTACION INFORMATIVA 3,0 S1 P GENERACION DE ESPACIOS DIGITALES
6,0 S1 FB ORGANIZACION Y ADMINISTRACION DE EMPRESAS 4,5 S1 P ECOSISTEMA DIGITAL
6,0 S1 OB PLANIFICACION ESTRATEGICA PUBLICITARIA 3,0 S1 P BUSQUEDA Y ANALISIS DE TENDENCIAS
6,0 S1 OB SOCIOLOGIA DEL CONSUMO 3,0 S2 P PENSAMIENTO SOCIAL CRISTIANO
P BUSINESS ANALYTICS

6,0 S2 OB DIRECCION DE COMUNICACION 45 S2
6,0 S2 OB ESTRATEGIAS CREATIVAS EN PUBLICIDAD :

6,0 S2 FB IDIOMA MODERNO (INGLES 1V) :

6,0 S2 OB LENGUAJE Y TECNOLOGIAS AUDIOVISUALES TSM CUARTO CURSO
6,0 S2 FB DERECHO DE LA COMUNICACION H

3,0 S2 P ETICA EMPRESARIAL
: 3,0 S2 P LIDERAZGO
GRPUB TERCER CURSO 3,0 S2 P MIHUELLA DIGITAL
4,5 S2 P MARKETING DE PRODUCTO
6,0 TI OB CREATIVIDAD EN LA ELABORACION 4,5 S2 P PRICING
DEL MENSAJE PUBLICITARIO 4,5 S2 P NEGOCIACION COMERCIAL
6,0 S1 OB DISENO GRAFICO Y DIRECCION DE ARTE :
6,0 S1 OB ESTRUCTURA DEL SISTEMA DE MEDIOS :
6,0 S1 OB PLANIFICACION ESTRATEGICA DE LAS RELACIONES PUBLICAS | TSM OQUINTO CURSO
6,0 S1 OB TECNICAS Y RECURSOS DE RELACIONES PUBLICAS
6,0 S2 OB COMUNICACION MULTIMEDIA 4,5 S1 P ESTRATEGIA EMPRESARIAL
6,0 S2 OB EMPRESA PUBLICITARIA Y GESTION DE CUENTAS 4,5 S1 P SISTEMAS DE INFORMACION CONTABLE
6,0 S2 OB GESTION DE LA COMUNICACION 4,5 S1 P DIRECCION DE MARKETING
6,0 S2 OB INVESTIGACION DE AUDIENCIAS Y PLANIF. DE MEDIOS 4,5 S1 P TRADE&RETAIL MARKETING
6,0 S2 OB PROCESOS PERIODISTICOS Y RELAC. CON LOS MEDIOS 4,5 S1 P MARKETING DE CLIENTES
: 4,5 S1 P ESTRATEGIAS DE MARKETING DIGITAL
3,0 S1 P DIRECCION DE VENTAS
* GRPUB CUARTO CURSO 4,5 S2 P MARKETING INTELLIGENGE
4,5 S2 P DIGITAL MARKETING METRICSZANALYTICS
6,0 S1 RA RECONOCIMIENTO ACADEMICO DE CREDITOS 4,5 S2 P FINANZAS PUBLICITARIAS
6,0 S1 OB METODOS DE INVESTIGACION EN COMUNICACION 4,5 S2 P DATA DRIVEN MARKETING
6,0 S1 OP OPTATIVA 1 4,5 S2 P DECISION MAKING
6,0 S1 OP OPTATIVA 2 3,0 S2 P EMPRENDIMIENTO
6,0 S1 OB OPTATIVA 3 4,5 S2 P PLAN DE MARKETING
24,0 A OB PRAGTICAS EXTERNAS :
6,0 A OB TRABAJO FIN DE GRADO
[rsm]

[GRPUB]

* Los alumnos que cursan el Grado Oficial en Publicidad y Relaciones
Publicas por URJC podran obtener a su vez la Titulacion Superior en 375 TOTAL CREDITOS
Marketing de ESIC cursando 135 eréditos adicionales a los ya cursados
en el Plan de Estudios GRPUB.




BOXOA®T

PUBLICIDAD,
COMUNICACION
Y CREATIVIDAD

INTERESADOS EN MARKETING,
COMUNICACION Y RELACIONES
PUBLICAS

LIDERES DE LA COMUNICACION
EMPRESARIAL

CAPACIDAD DE LIDERAZGO Y
TRABAJO EN EQUIPO

INCORPORA EL USO DE NUEVAS
TECNOLOGIAS

CAPACIDAD CREATIVA

MENTALIDAD DIGITAL Y
OMNICANAL

VISION INTERNACIONAL Y GLOBAL
DE LA COMUNICACION

MARKETING

EMPRESA

DIRECTOR DE COMUNICACION

RESPONSABLE DE COMUNICACION CORPORATIVA

- DIRECTOR DE RELACIONES PUBLICAS

DIRECTOR DE PUBLICIDAD

DIRECTOR DE MARKETING

+ DIRECTOR DE AGENCIA

RESPONSABLE DE PATROCINIO

RESPONSABLE COMERCIAL

+ COMMUNITY MANAGER

DIRECTOR DE MARKETING DIGITAL

RESPONSABLE DE SOCIAL MEDIA

+ CONSULTOR ESTRATEGICO DE COMUNICACION

RESPONSABLE DE PLANIFICACION DE MEDIOS

EJECUTIVO DE CUENTAS

+ MEDIA PLANNER

ANALISTA DE MERCADO

RESPONSABLE DE EVENTOS

* RESPONSABLE DE PROTOCOLO



J

Concursos y certdmenes:

CAMPUS VIRTUAL
ACCESO WIFI GRATUITO
ATENCION A LA DIVERSIDAD

/ 0}
GNCELII80, BIBLIOTECA

=P KE.

Premio Extraordinario Fin de Carrera
al Mejor Expediente Académico
Miembro del Cuadro de Honor Académico

VENTA DE LIBROS - EDITORIAL

AULA MULTIMEDIA

Premio a la Mejor Iniciativa Emprendedora
en Trabajo Fin de Grado

VOLUNTARIADO

AULA DE TEATRO

ss.carem
s CLUB DEPORTIVO

BESICred CAJERO AUTOMATICO

CAFETERIA/AUTOSERVICIO

al mejor estudio de investigacion
relacionado con el marketing.

Bl D & C

AGENDA DE ACTIVIDADES

www.esic.edu/agenda

TE AYUDAMOS Programa de aceleracion de proyectos

A PONER EN PRACTICA innovadores
TUS PROYECTOS Foro de inversores

EMPRESARIALES
A TRAVES DE
ESIC EMPRENDEDORES Simuladores de Plan de Empresa

Recursos para emprendedores

* Servicios y/o actividades disponibles en funcién del campus.



Y AYUDAS ECONOMICAS AL ESTUDIO

Tienes toda la informacion y requisitos sobre nuestras becas en:

www.esic.edu/grado/becas-ayudas



www.esic.edu/grado
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Madrid

carreras@esic.edu

Barcelona
info.barcelona@esic.edu

Valencia
info.valencia@esic.edu

Sevilla
info.sevilla@esic.edu

Zaragoza
info.zaragoza@esic.edu

Malaga

info.malaga@esic.edu

Pamplona
info.pamplona@esic.edu

Granada
marketing@esgerencia.com

SIC

BUSINESS&MARKETINGSCHOOL

MAR’ 2018



